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Telefonica y Mediapro-belN Sports se
quedan la Liga por 2.650 millones hasta

2019

Marc Menchén
2 dic 2015 - 20:25

La Liga ya estda mas cerca de su objetivo de obtener 1.000 millones de euros por
temporada gracias a los derechos de television en Espana. La patronal ha anunciado la
adjudicacion de El Partidazo a Telefdnica por 750 millones de euros, a razén de 250
millones anuales entre las campanas 2016-2017 y la 2018-2019, mientras que
Mediapro se ha quedado el lote de ocho partidos de Primera Division en plataformas
de pago por 1.900 millones, en concepto de 633 millones por ano.

En total, y a la espera de que se adjudiquen el resto de lotes, el futbol espanol obtendra
883 millones por cada una de las tres temporadas, 10 que ya de por si supone una
plusvalia de casi un 35% respecto a los 620 millones que este ano se estan
percibiendo por los acuerdos con Telefénicay TVE. Ademas, si se le anaden los
ingresos por derechos internacionales, el campeonato ya estara en 1.374 millones
anuales, muy cerca de los 1.500 millones a los que se aspiraba a llegar en un plazo de
tres anos.

Telefénica y Mediapro, que ofrecera sus contenidos a través de belN Sports, se han
adjudicado ya estos lotes "al haber superado el precio de reserva por parte de las
ofertas presentadas"”. Todavia faltan por adjudicar los contenidos en abierto (partido de
Primera Division, paquete de seis partidos Segunda Division, Copa del Rey y
resimenes exclusivos), asi como el paquete destinado a establecimientos publicos, los
partidos bajo demanda y los resumenes en el entorno digital, por los que no se habria
logrado el precio minimo esperado.

Estas cifras situaran a La Liga ligeramente por encima de la Serie A en ingresos por el
mercado doméstico, por ejemplo, pero aln estan muy lejos de los 1.712 millones de
libras (2.436 millones de euros) que Sky y BT Sports pagaran a la Premier League a
partir de la proxima campana.

Se desconoce como afectara el elevado importe que han pagado en el consumidor
final, que actualmente paga entre 10 euros y 25 euros mensuales por el paquete de
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futbol en funcion de la plataforma, pero que en principio debera rascarse un poco mas
el bolsillo si no crece la base de abonados. Y es que, como novedad, La Liga exigira
tanto a Mediapro como a Telefénica que los clientes puedan adquirir estos contenidos
en plataformas OTT, como Yomvi, Total Channel o belN Sports Connect, sin necesidad
de adquirir otros servicios convergentes, como ya adelantd Palco23.

Ahora esté por ver qué sucedera con Telefonica, que en principio debera ofrecer a
Vodafone y Orange, entre otros, la posibilidad de adquirirle en el canal mayorista el
canal de El Partidazo, de manera que Movistar+ no podria tener la exclusividad. Ello no
se debe a las exigencias de La Liga en sus pliegos, sino a las condiciones que le
impuso la Comisién Nacional de los Mercados y la Competencia (CNMC) al grupo de
telecomunicaciones para comprar Canal+.

Otra cosa es si sus competidores podran hacer frente al importante desembolso que
supondria solo hacerse con este paquete, que incluye un partido por jornada. De
rechazar ofrecer este partido, que siempre es de Real Madrid o FC Barcelona, la
situacion seria similar a la de hace dos temporadas, cuando Canal+ ofrecia todos los
encuentros de Primera Division, incluido uno en exclusiva, mientras que el resto se
conformaba con los ocho duelos que le aseguraba GolT y que ahora ofreceria belN
Sports.

Con una pequena excepcion: el canal que el grupo catari ha creado de la mano del
grupo que lidera Jaume Roures también tiene la Champions League y la Europa League
en exclusiva, lo que hace aun mas atractivo que estos operadores decidan centrar su
inversion en la compra de este canal y no el que soélo ofrecera cada fin de semana dos
encuentros de futbol.

En principio, segun comentan en el entorno de Mediapro, no se cogera la opcion del
Canal Liga TV, que editaba directamente la patronal, sino que incorporaran las
retransmisiones a su actual oferta, que a dia de hoy incluye la Premier League y la Serie
A, entre otros. Este paquete incluye los ocho partidos restantes de Primera Division y
todos los partidos de Copa del Rey reservados a la modalidad de pago, excepto las
cuatro semifinales y la final.

Por otro lado, la alta oferta de Telefonica ha hecho imposible que Atresmedia o
Mediaset pueda competir en la puja, pese a que la patronal presidida por Javier Tebas
les abri¢ la puerta por exigencia de la CNMC. El lote incluye un maximo de 18 partidos
de Barca y Madrid, respectivamente, reservandose El clasico de vuelta. Ademas, sdlo
podra emitir uno de los dos partidos de cada temporada que enfrenten a Barca o
Madrid con Valencia CF, Atlético de Madrid, Athletic de Bilbao y Sevilla FC. Por Ultimo,
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incluye el duelo mas importante de Segunda Division, reservado para la manana del
domingo, y la fase de ascenso a Primera.

Esta adjudicacion puede ser un punto a favor del grupo que preside César Alierta en lo
que resta de la actual temporada, ya que muchos abonados ahora ya saben que, de
momento, sdlo Movistar+ tiene ya asegurado que cada fin de semana ofrecera un
partido de los dos principales clubes de La Liga. El Unico interrogante es si, a diferencia
de este gjercicio, sera capaz de alcanzar un acuerdo con Mediapro para incorporar
belN Sports a su oferta deportiva, que ha ido ampliando en los ultimos meses con
derechos como la ACB, la Asobal, el tenis vy, ya el proximo ano, la Férmula 1 en
exclusiva.

¢, Qué pasa con el resto de lotes?

En las proximas horas se convocara al érgano de control de la gestion de los derechos
audiovisuales el que evalle el resto de ofertas para tomar una decision. Este grupo de
trabajo, que recoge el Real Decreto Ley que regula la venta centralizada, esta formado
por sendos representantes de Real Madrid, FC Barcelona, Atlético de Madrid, UD
Levante y Numancia, asi como Javier Tebas.

El hermetismo es absoluto sobre quién se quedara el resto de paquetes, aunque TVE
anuncié que acudiria y todo apunta que seria para preservar sus actuales derechos: un
partido de Primera en segunda eleccion y los resimenes exclusivos, pese a que no
esta obteniendo grandes réditos en términos de audiencia. Por otro lado, el paquete de
hasta seis encuentros de Segunda parecia estar hecho a medida para que las
televisiones autondmicas, a través de Forta, pujaran de forma conjunta.

Otro interrogante es quién querra el lote destinado a espacios publicos, ya que las
fuentes consultadas apuntan a que es uno de los mas dificiles de gestionar por la
complejidad de controlar si realmente los bares contratan el paquete que les
corresponde 0 tiran de picaresca y compran como si se tratara de un particular.
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