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La farmaceéutica Chiesi apuesta por el
World Padel Tour para promocionar su
geles FlogoSport
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Chiesi apuesta por la pala para promocionar sus nuevos productos. La multinacional
farmacéutica ha lanzado al mercado FlogoSport, una nueva linea de geles para la
preparacion y la recuperacion de una practica deportiva, y ha escogido al World Padel
Tour para darla a conocer. Los términos econémicos del acuerdo, por el que la marca
se convierte producto oficial del circuito profesional, no han trascendido.

"Vamos a acercar el deporte a la farmacia a través de FlogoSport", ha comentado hoy
Mario Rovirosa, director general de Chiesi Espana. "Estamos muy orgullosos de poder
contar con un laboratorio farmacéutico de gran prestigio", ha afadido Javier Porras,
director general de World Padel Tour. La compania se situara en una categoria de
patrocinio en la que también se encuentran Star Vie, Head, Halcon Viajes, Herbalife,
Burger King o Air Europa, entre otros.

El principal escalafén esta reservado para Estrella Damm, que a su vez es la propietaria
y gestora del circuito profesional de padel, Adeslas, Volvo y Philips. En total, el torneo
cuenta con un presupuesto de cinco millones de euros aproximadamente y este ano
ha logrado internacionalizarse ain mas con la incorporacion de pruebas en Montecarlo
y Dubai.
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