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La agencia Dinamarka gestionará los 
patrocinios digitales del Godó y Madrid 
Open
La agencia española será la encargada de activar en exclusiva el patrocinio de Estrella Damm y
otros más de cuarenta patrocinios.
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Dinamarka gestionará los patrocinios digitales del Godó y el Open de Madrid. La
agencia de publicidad y márketing Dinamarka ha sido seleccionada para activar el
patrocinio digital y gestionar los hospitalities en los torneos de tenis ATP Conde de
Godó de Barcelona y el Masters 1000 de Madrid, Amberes y Buenos Aires.
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La agencia española será la encargada de activar en exclusiva el patrocinio de Estrella 
Damm en el Godó y Madrid. En paralelo, su acuerdo con Tennium, empresa que posee
de los derechos de explotación y organización de torneos del circuito de tenis, le
permitirá activar y gestionar también el resto de los patrocinadores. En concreto, en el
caso del Godó, que se disputará del 17 al 25 de abril, se ocupará de gestionar 
más de cuarenta patrocinios.
 
Dinamarka cuenta con una plataforma digital desarrollada por la propia agencia que
permite gestionar de una forma más rigurosa el acceso, garantizando al mismo tiempo
las estrictas medidas de seguridad.
 
 

 
 
Por otro lado, la agencia ha creado también la firma VRM, una plataforma de derechos
deportivos que ha sellado un contrato de cinco años con la Fórmula 1 para la
explotación de un paddock virtual en circuitos de China, enlazado a todos los grandes
premios del calendario.
 
“Ligar el nombre a los valores del deporte ayuda a las marcas a revalorizar su imagen,
generar nuevas relaciones y ganar notoriedad, pero no siempre logran el retorno
esperado”, explica Juan Marí Guillot, socio fundador de la agencia junto a Pablo
Sánchez Marquiegui, en un comunicado.  “Las firmas buscan la rentabilidad del
patrocinio”, reitera.
 
En España, más de 1.400 empresas apuestan por los patrocinios deportivos,
invirtiendo 800 millones de euros cada año. Esta inversión representa en torno al 3%
del gasto publicitario total en nuestro país. Además, según mantiene la agencia, se
prevé que el 49% de las marcas mantengan o aumenten su inversión en este campo
en 2021.
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