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Entre Nike y Lululemon: el deporte toma
posiciones entre las marcas mas
valoradas

La compania norteamericana de equipamiento deportivo fue la quinta mas valorada en 2019,
por detras de Amazon y Alibaba, entre otras. Adidas se situd en el vigésimo lugar, mientras que
Lululemon se revaloriza como la empresa con mayor ritmo de crecimiento.

Palco23 .
16 may 2019 - 04:58 . —_

Cada vez que una persona pisa la calle, se expone a cientos de estimulos publicitarios,
y €s0 sin contar con los impactos a través de las redes sociales, donde las companias
han centrado sus estrategias para aumentar el reconocimiento de sus valores. En todo
este ecosistema, Nike se situa a la cabeza del retail deportivo, con un valor de marca
de 47.360 millones de dodlares (42.196 millones de euros), un 38% mas que el afio
anterior, segun el informe 75 marcas mas relevantes de 2019.

“Las marcas se han sabido adaptar a un sector sobre el que pesa una enorme presion.
No corren tiempos faciles para el retail, pero si miramos hacia las empresas que estan
a la cabeza, quiza nos encontremos ante uno de los momentos mas relevantes”, afirma
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David Roth, consejero delegado de BrandZ para las regiones de Europa, Africa y
Oriente Medio (Emea) y Asia.

En el informe elaborado por esta compania se sefiala que, aunque el término
omnicanalidad parezca desfasado, sera la tendencia que marque el crecimiento del
sector durante los préximos anos. “Aquellos retailers que no consigan adaptarse y
transformar sus negocios estan abocados a desaparecer”, sefala.

El futuro del sector pasa por la transformacion de
los procesos de distribucion y por la adaptacion
omnicanal

Ademas de la convergencia entre el comercio fisico y el digital, las tecnologias
aplicadas a la distribucion o la visualizacion de los espacios seran otros aspectos clave.
Cadenas como Foot Locker, entre otras muchas, ya han comenzado a dar los
primeros pasos con un plan de reforma integral de sus locales, con el objetivo de
convertirlos en centros de ocio que integren una amplia oferta de servicios junto a los
productos.

Otras, como Nike, han apostado por el posicionamiento a través de sus campanas de
marketing en las redes sociales para impulsar las ventas de sus productos. La marca
del swoosh es la empresa deportiva mejor valorada en el sector del retail, dominado por
el crecimiento de los dos gigantes del ecommerce, Amazon y Alibaba.

McDonald’s, Starbucks, Walmart, Ikea, Zara o Louis Vouitton son sdlo algunas de las
que figuran en la lista de compafias mejor valoradas de 2019. Para encontrar a
siguiente multinacional especializada en deporte hay que bajar hasta el vigésimo
puesto, donde se sitla Adidas, con una valoracion de 13.355 millones de ddlares
(11.900 millones de euros).

Lululemon es la compaiiia que mas ha crecido en
el altimo aio de todo el sector del retail y
practicamente duplica su valor de marca
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Pero si hay una empresa que ha destacado durante el dltimo afo es Lululemon, que
practicamente ha duplicado su valor de marca, hasta 6.921 millones de euros. La
marca canadiense especializada en moda y articulos deportivos para mujeres ha.
trazado un plan a cinco anos para multiplicar las ventas.

La estrategia pasa por la expansion internacional en China y Europa, asi como por
reforzar las ventas a través del comercio electrénico, las cuales espera duplicar hasta
2023. En paralelo, Lululemon ha abierto una flagship store de 7.620 metros cuadrados
en Chicago y Chip Wilson, su fundador, esta inmerso en la operacion de Anta y
Tencent que ha comprado el 94,82% de Amer Sports.

Cierran la lista de las 75 empresas de retail mas relevantes Under Armour, en el puesto
numero 55, con un valor de marca de 3.938 millones de ddlares (3.508 millones de
euros), y The North Face, que se estrena en este ranking en 66° lugar, valorada en
2.861 millones de ddlares (2.549 millones de euros).

Under Armour y The North Face, que se cuela por
primera vez en el ranking, cierran la lista de
empresas de retail deportivo

En el caso de la compania dirigida por Kevin Plank, ha superado dos afios en los que
ha reestructurado su modelo de negocio para adaptarse a las exigencias del sector,
con un coste de 350 millones de ddlares (308 millones de euros). Tras estabilizar la
caida de las ventas en Norteamérica y abrir unas nuevas oficinas en Amsterdam, Under
Armour, al igual que Lululemon, mira a 2023 como objetivo para culminar el plan de
transformacion, con el que espera que su facturacion rebase los 6.000 millones de
ddlares (5.287 millones de euros) a través del fitness, el running y el outdoor.

El sector del retail deportivo se encuentra ante una tercera era, en la que el ecommerce
y la tecnologia seran los principales actores, sefiala BrandZ. La personalizacion y la
comunicacion directa con el consumidor seran determinantes. A la espera de poder
desarrollar tecnologias 3D que permitan generar experiencias de compra inmersivas a
través de las plataformas digitales, el posicionamiento de los valores de marca junto a
los de cada persona y la creacion de experiencias en las tiendas, seran las claves de un
sector cada vez mas segmentado.

3/3

https://www.palco23.com/media/entre-nike-y-lululemon-el-deporte-toma-posiciones-entre-las-marcas-mas-valoradas

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.



https://www.palco23.com../equipamiento/lululemon-pone-el-foco-en-el-extranjero-para-multiplicar-sus-ventas-hasta-2023.html
https://www.palco23.com../equipamiento/lululemon-pone-el-foco-en-el-extranjero-para-multiplicar-sus-ventas-hasta-2023.html
https://www.palco23.com../equipamiento/under-armour-2023-de-la-estrategia-de-internacionalizacion-a-la-fidelizacion-digital-del-consumidor.html
https://www.palco23.com../equipamiento/under-armour-2023-de-la-estrategia-de-internacionalizacion-a-la-fidelizacion-digital-del-consumidor.html
https://www.palco23.com../equipamiento/under-armour-2023-de-la-estrategia-de-internacionalizacion-a-la-fidelizacion-digital-del-consumidor.html

