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El deporte femenino espaiiol, el nuevo
filon comercial de las grandes marcas

Marc Menchén
8 mar 2015 - 12:00

Este domingo el mundo entero celebra el dia internacional de la mujer trabajadora, una
reivindicacion que en el mundo del deporte se traduce en la necesidad de poner en
valor el papel de las atletas y los hitos que consiguen. Su repercusion medidtica aun es
muy inferior a la que consiguen los hombres, pero en los Ultimos meses se han
producido movimientos que apuntan a una creciente apuesta de los patrocinadores
por las deportistas para promocionarse.

La futbolista Vero Boquete, la tenista Garbifie Muguruza o la nadadora Mireia Belmonte
son los fendmenos mas destacados en los Ultimos meses. Pese a todo, aun queda
mucho campo por recorrer: un informe elaborado por la consultora Lagardere
Unlimited evidencia que Belmonte es la Unica mujer que aparece en el top ten del indice
de atletas espafoles con mayor potencial de patrocinio (@ampi, en sus siglas inglesas).
La atleta aparece en sexta posicion, solo por detras de Rafa Nadal, Fernando Alonso,
Pau Gasol, Iker Casillas y Marc Marquez.
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Mireia Belmonte posa con dos medallas para P
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El atractivo de Belmonte como reclamo publicitario empezé a fraguarse en 2012,
después de que lograra dos medallas de plata en los Juegos Olimpicos de Pekin.
Primero logré ser coronada como reina del cava ese afio y después llegaron sus
primeros acuerdos de patrocinio. Silk-Epil de Braun la escogid para promocionar sus
productos de depilacidn y Nike empezd a utilizar su imagen en campanas de
presentacion de articulos deportivos. Speedo ya era su patrocinador oficial, con el
suministro de material para la piscina.

Sin embargo, el gran estirdn se produjo a partir de 2013. Con un sueldo de 2.200
euros mensuales y una beca de otros 18.000 euros del plan ADO (Apoyo al Deporte
Olimpico), Belmonte logré complementar sus ingresos con la asociacion de su imagen
a distintas marcas. Por ejemplo, la firma de recursos humanos Page Group acordd en
2013 encargarse de la beca para que Belmonte pudiera complementar sus estudios en
Administracion y Direccién de Empresas (ADE) con los entrenamientos.

Esta multinacional decidié renovar el ano pasado su patrocinio con Belmonte. La
nadadora, ademas, también se ha convertido en la embajadora de la relojera suiza
Edox y también sera la imagen de Renault en Espana hasta 2017. La fundacién del
grupo constructor OHL también ha decidido vincular su imagen a la de Belmonte.

Otra de las grandes multinacionales espanolas que ha apostado por el deporte
femenino es BBVA. El banco que preside Francisco Gonzalez presentd a finales de afo
a Garbifie Muguruza como la primera mujer que se incorporaba a su red de
embajadores por el mundo. La tenista hispano-venezolana tan solo tiene 21 anos, pero
ya es una de las sensaciones del circuito WTA, donde ocupa la posicidon numero 20,
gracias a sus victorias sobre las numero 1y 2 del mundo, Serena Wiliams y Simona
Halep.
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Garbifie Muguruza posa con una pelota de tenis de BBVA.

"Es una mujer joven, triunfadora, con unos valores de sencillez y excelencia que
encajan muy bien con nuestra mision, y vamos a apoyarla en el reto que se ha
propuesto, que no es otro que convertirse en la nimero uno del mundo”,

afirmd Ignacio Moliner, director de comunicacion y marca de BBVA, para justificar la
eleccion de Muguruza.

"Es un placer para mi unirme a una lista de deportistas y personalidades de tanto
renombre", admitio Muguruza, que firmaba asi su primer gran acuerdo de patrocinio y
se une a otros nombres de peso en esta industria, como los futbolistas Iker Casillas,
Andrés Iniesta, Radamel Falcao y Claudio Bravo; los jugadores de la NBA Kevin Durant,
James Harden, Chandler Parsons y Kawhi Leonard, o el alpinista Carlos Soria.

La primera marca no deportiva que decidid fijar sus 0jos en la tenista hispano-
venezolana fue Mazda, que en junio de 2014 aprovechd su exitoso paso por Roland
Garros para hacerle entrega de uno de sus vehiculos. “Estoy muy agradecida a Mazda
por ser mi primer socio oficial fuera de las pistas. Espero formar parte de la familia
Mazda durante muchos anos mas”, admitié entonces Muguruza, que gracias a su
doble nacionalidad es un gran atractivo para aquellas empresas que también quieran
darse a conocer en América Latina.
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A nivel técnico, Muguruza trabaja con el fabricante de raquetas Babolat y Adidas. En
este sentido, la multinacional de las tres barras también ha dado un paso muy relevante
en Espana con la decision de incorporar a Vero Boquete como una de las embajadoras
de la marca.

Campana de Adidas tras fichar a Vero Boquete.

La jugadora de la seleccion espanola se ha convertido en la primera futbolista que logra
firmar por uno de los principales fabricantes de material deportivo a nivel mundial. "La
jugadora, que lleva afios demostrando un gran nivel, sera el estandarte de la seleccion
espanola que este verano disputara el Mundial femenino en Canada", defiende Adidas
sobre este patrocinio.

La multinacional alemana, que ya es el patrocinador principal de la Real Federacion
Espanola de Futbol (Rfef) refuerza de esta manera sus lazos con la seleccion. "Fue una
de las diez nominadas para el ultimo Balén de Oro", enfatiza Adidas sobre la
repercusion que puede lograr entre el futbol femenino gracias a su acuerdo con
Boquete.

La jugadora ha declarado “Estoy encantada de fichar por adidas, el lider mundial en
futbol. La marca cuenta con una historia y trayectoria impresionantes, pero también se
encuentra a la vanguardia en innovacion, razon por la que me siento atraido a ella.
Estoy deseando cosechar éxitos con estas botas y me llena de orgullo pasar a formar
parte del grupo de jugadores de primera fila respaldados por Adidas”.
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