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FUERA DE JUEGO

Trivia LaLiga, el juego para encontrar al 
mayor experto de la competición
LaLiga ha creado una aplicación móvil donde pone a prueba a sus seguidores con todo
tipo de preguntas sobre la categoría reina y la categoría de plata de la competición.
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LaLiga apuesta por las plataformas digitales. La máxima competición española de
fútbol, presidida por Javier Tebas, ha lanzado Trivia LaLiga, un juego en formato 
aplicación móvil en el que los usuarios ponen a prueba sus conocimientos sobre LaLiga 
Santander y LaLiga Smartbank.
 
Con este nuevo juego, la entidad española ha reforzado su compromiso con el mundo
digital, pues en octubre lanzó al mercado otro juego, Score Words, convirtiendo a
LaLiga en la primera entidad deportiva que produce un juego de móvil con una
temática educativa.
 



2 / 2

https://www.palco23.com/fuera-de-juego/trivia-laliga-el-juego-para-encontrar-al-mayor-experto-de-la-competicion

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.

El juego estará disponible en todo el mundo a través de los sistemas operativos de 
Apple y Android, cuya descarga será totalmente gratuita. Además, la aplicación
permitirá jugar de manera online contra cualquier persona del planeta, acumulando
puntos en función del equipo seleccionado al cual se quiera representar.
 
LaLiga aprovechó su tirón en los canales digitales para elevar su imagen mientras la 
competición estaba parada por el Covid-19. Sus apps superaron los 100 millones de 
descargas alrededor del mundo. Se crearon dos vertientes: los programas y los juegos.
En referencia a lo primero, LaLiga hizo tres episodios de treinta minutos cada uno para
acercar a los aficionados a sus ídolos. En cuanto a la ofensiva de recreo, LaLiga lanzó
Head Football, un juego que contó con más de 60 millones de descargas, un 90% de
las cuales procedían de fuera de España.


