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FUERA DE JUEGO

‘Sold out’: Nike vuelve a apostar por 
Kaepernick para conquistar al 
consumidor
La marca estadounidense lanzó un diseño exclusivo de las Air Force 1, con el logotipo del
ex quarterback de la NFL. El modelo, vendido a través de su app Snkrs, se agotó en
minutos.
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Nike vuelve a demostrar su liderazgo en el mercado de las sneakers. La marca de
Swoosh lanzó un diseño exclusivo de uno de sus modelos más icónicos, las Air Force
1, junto con Colin Kaepernick, convertido en uno de sus grandes emblemas. Las 
zapatillas, con el logotipo del ex quarterback de la NFL, se agotaron en cuestión de 
minutos.
 
El modelo se vendió a través de la app de Nike Snkrs, la cual adquirirá aún más
relevancia este año, en el que la compañía ya no venderá más en Amazon y otros 
ecommerce. También se puede adquirir a través de un reducido grupo de retailers en
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Estados Unidos y de algunas tiendas propias del grupo.
 
El diseño de las zapatillas no sólo lleva el logotipo de Kaepernick, sino el número 08 14
16, una referencia a la fecha en la que el jugador se arrodilló por primera vez ante el
himno nacional en un partido de la NFL como protesta contra la discriminación racial.
 
La compañía estadounidense de moda equipamiento deportivo facturó 20.986 millones
de euros (18.862 millones de euros), un 9% más, en los primeros seis meses de su 
ejercicio fiscal de 2020, que transcurre de junio a mayo. El beneficio neto, por su parte, 
se disparó un 28%, hasta 2.482 millones de dólares (2.230,8 millones de euros),
 aupado por China y por la ofensiva directa por el consumidor iniciada hace dos años.
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