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FUERA DE JUEGO

Los 'Cavs' y Budweiser se vuelcan con 
la realidad virtual

G.G.R.
4 may 2016 - 17:07

Cleveland Cavaliers será la primera franquicia de la NBA que ofrecerá contenidos en
realidad virtual. Budweiser, patrocinador del conjunto propiedad de Dan Gilbert,
producirá un número limitado de gafas de cartón con el diseño de los Cavs para sus
aficionados.
 
Esta iniciativa se lanzará esta madrugada en el segundo encuentro del encuentro de
Playoffs entre el equipo de LeBron James y Atlanta Hawks, donde 750 personas
podrán sumergirse en contenidos exclusivos a través de la aplicació móvil de la
franquicia de Ohio y del canal de YouTube de la cervecera.
 
No se trata de ver el partido en realidad virtual, sino de ofrecer vídeos con las escenas
en el vestuario, dar un tour por todos los rincones del pabellón de la mano del director 
general de los Cavaliers, David Griffin, y ver los mates del equipo acrobático C-Town
Throwdowns.
 

Las primeras gafas de realidad virtual de la NBA./ Budweiser



2 / 2

https://www.palco23.com/fuera-de-juego/los-cavs-y-budweiser-se-vuelcan-con-la-realidad-virtual

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.

 
"Estamos siempre buscando nuevas maneras de conectar con nuestros aficionados a
través de tecnologías emergentes que ofrezcan experiencias únicas", ha comentado el 
vicepresidente digital de Cleveland Cavaliers, Mike Conley. "La tecnología tiene un sinfín
de oportunidades y damos las gracias a la colaboración de Budweiser y Yinzcam, con
los que hemos hecho posible el comienzo de la realidad virtual", ha añadido.
 
Si los Cavs pasan de ronda a la final de la conferencia Este,los planes de la franquicia
pasan por distribuir 1.500 artículos más durante los siguientes dos partidos de Playoffs.
En esta acción han trabajado el club y la compañía cervecera junto a la multinacional
de marketing deportivo WME-IMG, la impulsora de la app Yinzcam y el fabricnate de
gafas de realidad virtual DodoCase.


