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FUERA DE JUEGO

La MLB promocionará la llegada de la 
nueva temporada de Juego de Tronos

Palco23
3 mar 2017 - 10:00

Este próximo verano, el invierno estará al llegar. Así lo anuncia la MLB, la liga
estadounidense de béisbol, que se ha asociado con la mundialmente conocida serie 
Juego de Tronos, de la productora HBO, cuya séptima temporada se estrenará en el
periodo estival. Como aperitivo antes de su vuelta a la televisión, los equipos repartirán
regalos y realizarán sorteos con todo tipo de merchandising de la serie, a través de
eventos que se realizarán tanto en los estadios como en las redes sociales.
 
De momento, 19 franquicias, de las 30 que conforman la MLB, se han adherido a la
iniciativa, entre las que destacan los Red Sox de Boston, los Dodgers de Los Ángeles,
los Giants de San Francisco o los Mariners de Seattle. Los vigentes campeones, los
Chicago Cubs, no han respondido aún a la solicitud. Según el portal web Deadline, el
número y el tipo de promociones variará según el equipo.
 

'Baseball is coming', el original título de la promoción que ha
inventando la liga. / MLB

 
El vicepresidente ejecutivo de negocios de la MLB, Noah Garden, ha declarado que su
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competición fue pionera del ámbito del deporte en acoger a los millenials: "Fuimos los
primeros en retransmitir online nuestros partidos y los primeros también en lanzar una
aplicación oficial de la liga". "Los que tienen la impresión de que nos hemos convertido
en un deporte antiguo no pueden estar más lejos de la realidad", ha lamentado.
 
Actualmente, la MLB ya mantiene una relación con HBO, cuyo canal de streaming, HBO 
Now, está impulsado por BAMTech, el brazo tecnológico de la liga de béisbol. En
agosto de 2016, Disney pagó 1.000 millones de dólares por el 33% de esta compañía.
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