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La Liga estrecha lazos con sus socios

internacionales de TV con un concurso
de viajes

Palco23 La Liga busca estrechar lazos con los operadores internacionales de television. La

19 feb 2016 - 19:48 patronal de clubes ha lanzado un nuevo proyecto por el que las cadenas que
retransmiten los partidos de Primera Division podran sortear viajes a Espafa entre sus
abonados para acudir a ver un encuentro en directo. El objetivo, segun explican, es
crear aficion en los principales mercados, pero también admiten que es una manera de
reforzar el contacto diario con estas companias para buscar nuevas vias de
cooperacion.

La iniciativa, bautizada como Liga BBVA Experience, asegura minutos de pantalla a la
competicion espafnola mas alla de los noventa minutos de un partido, ya que los
operadores se han comprometido a hablar del concurso para fomentar la participacion.
En este sentido, desde las oficinas de Hernandez de Tejada recuerdan que a medio
plazo sera un activo publicitario mas para la marca que releve a BBVA como
patrocinador principal, ya que siempre aparecera asociada a esta campana.

“No vale solo con vender los derechos audiovisuales de retransmision, tenemos que
ser proactivos", recalca Adolfo Bara, director de marketing de la Liga, sobre un
proyecto que se une al de instalar fan zones en determinadas ciudades para partidos de
alta trascendencia como El Clasico del pasado noviembre, que se sigui¢ en pantallas
gigantes en cuatro paises distintos, o el proximo derbi madrilefio, para que el que se ha
apostado por Ciudad del Cabo.
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“Los clubes y los jugadores participaran también en el proyecto, y ha habido una
reaccion muy positiva de todos, estan encantados de recibir a aficionados de todo el
mundo", ha afadido Fernando Sanz, director de la oficina en Oriente Medio y de
Proyectos Internacionales. En este sentido, la patronal también invitara a un equipo de
television de cada pais para que filme la experiencia de sus abonados en el viaje a
Espana, lo que nuevamente asegurara mas presencia en pantalla y, por lo tanto,menos
minutos para rivales como la Premier League.

En este sentido, el departamento de Bara ha empezado a trabar junto al audiovisual,
que encabeza Melchor Soler, para asegurar una comunicacion mas continuada con los
operadores. Y, con el cambio producido en los ultimos meses, ya han descubierto que
"no es que no quisieran informar sobre La Liga, sino que no sabian que nosotros les
podiamos proporcionar contenidos”, explican desde la patronal. De ahi que esta
temporada se haya potenciado la elaboracion de noticias y reportajes propios para
nutrir su pagina web corporativa y, de paso, facilitarsela a los operadores.

A esta tarea de promocion internacional ayudara el hecho de que La Liga tenga socios
de referencia en distintos mercados, con belN Sports como el mas importante al
controlar los derechos de televisién en EEUU, Australia, Oriente Medio, Norte de Africa
y el Sudeste Asiatico. En Sudamérica, ESPN es el unico operador que podra ofrecer la
Primera Division en su plataforma de television de pago. No obstante, la cadena de
deportes controlada por The Walt Disney compartira los derechos con FOX Sports en
Brasil y con DirecTV en los paises de habla hispana. En Centroameérica, las emisiones
compartidas seran de Sky y Digicel a través de su canal Sports Max.

Todos estos acuerdos son de una gran magnitud, pero el que mas relevancia tiene
para La Liga es el alcanzado en China con Suning. En el continente asiatico, ademas
del citado macroacuerdo con belN Sports, también destaca la venta de las emisiones
en Japon a la plataforma de pago Wowow y en Corea del Sur a la cadena publica KBS.
En India, otro de los grandes mercados en los que el futbol empieza a ganar
protagonismo, Sony le arrebato los derechos a 21st Century Fox, pero el grupo
japonés ha aceptado sublicenciar parte de las emisiones a su rival para mejorar la
exposicion del torneo.
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