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FUERA DE JUEGO

Adidas utiliza tecnología de la Fórmula 
1 para diseñar su ‘stick’ más puntero
La compañía alemana se ha asociado con la start-up británica Hypertex y con la
diseñadora de Hong Kong Marque Makers para desarrollar un palo de hockey con la
última tecnología.
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Adidas pone la mirada en la Fórmula 1 para desarrollar su nuevo stick. La compañía
alemana se ha apoyado en la start-up británica Hypertex y en la diseñadora de Hong
Kong Marque Makers para diseñar su palo de hockey más tecnológico.
 
El stick aplica innovaciones propias del Mundial de automovilismo, como la fibra de
carbono en la cubierta exterior o una forma más dinámica. El jugador británico
profesional Alan Forsyth ha apuntado que “es el mejor stick con el que he jugado. La
nueva forma es perfecta para el control y la potencia que se obtiene al golpear es
excelente”.
 
Adidas concluyó los tres primeros meses de ejercicio de 2019 con un beneficio neto de 
633 millones de euros
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, un 17% más que en el mismo período del año anterior. La cifra de negocio de la
empresa aumentó hasta 5.883 millones de euros, un 6% más que en el primer
trimestre de 2018.


