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FITNESS

Metropolitan entra en Francia con un club
en Niza y pone rumbo a los 100 millones
de ingresos

La cadena de gimnasios premium abrira en septiembre en Niza su primer club en el extranjero y
ha iniciado los trabajos para sumar nuevos centros en Madrid y San Sebastian. Su objetivo es
superar los 100.000 abonados ya este ano.
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METROPOLITAN

Una, dos, tres horas... El tiempo que los usuarios pasan en Metropolitan es una de las
cosas que Sergio Pellén analiza a veces, aunque el director general de la compafiia lo
que realmente ambiciona es que estén en sus clubes porgue cumplen con sus
expectativas. Y a medida que evoluciona la sociedad, también tendra que hacerlo su
oferta: “Queremos que la razdn para ir al club también sea que los padres perciban que
es el mejor sitio donde un nifo o nifla pueda estar”, explica en una entrevista con
Palco23. Son mejoras enfocadas a seducir al publico familiar que con el tiempo ira
introduciendo en una nueva linea de centros. De momento, su plan mas inmediato es
inaugurar en septiembre un club en Niza, segun ha podido saber Palco23.
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Sera el primer paso en la estrategia de internacionalizacion de la cadena, que desde
hace cinco afos ha analizado oportunidades para dar el salto fuera de Espana.

En la ciudad de la Costa Azul se construira un club en la azotea del centro comercial
Cap3000, ubicado frente a la playa. El gimnasio contara con 3.600 metros cuadrados,
de los cuales 1.000 metros estaran en el exterior. Es un concepto parecido al del club
que abrid en la dltima planta del centro comercial Las Arenas (Barcelona) en 2011.

“A Francia vamos con la mentalidad de replantear el negocio de cero”, explica el
directivo, en referencia a que la legislacion y el perfil del consumidor son muy distintos
al espafol. Firmado este proyecto en el sur de Francia, la ambicién de Metropolitan
continda siendo entrar en Paris, una zona en la que no existe competencia en el
segmento premium pero donde la gran barrera es el precio del metro cuadrado y la
dificultad para dar con una ubicacion que encaje con su modelo.

Metropolitan cerro 2018 con una facturacion
cercana a los 80 millones de euros

En cuanto al proyecto de Colombia, la compania también esta ultimando todos los
detalles para abrir su primer centro en el pais, mientras que en Espafia se inauguraran
dos clubes en el corto plazo. Uno estara en Madrid, donde el directivo ya adelantd a
este diario que se estan buscando oportunidades. Por el momento se ha cerrado el
contrato para abrir una instalacion de 6.000 metros cuadrados, aunque prefiere no
desvelar su ubicacion hasta disponer de todas las licencias.

El otro centro serd en San Sebastian y se inaugurara a finales de 2019. Contara con
otros 6.000 metros cuadrados, piscina exterior, gimnasio y 300 plazas de parking, y se
construira en la planta baja del hotel Barceld Costa Vasca. Este sera el primer club de
Metropolitan en Gipuzkoa y el tercero en el Pais Vasco, tras las dos instalaciones que
opera en Bilbao.

Ademas, esta en negociaciones para abrir otro centro en el norte de Espafna. Aunque
no ha trascendido la inversion que la compania destinara a estos proyectos, la cadena
suele destinar entre cinco y quince millones de euros a cada club, en funcioén de su
complejidad. Ademas, todos los proyectos los ha asumido histéricamente y los asumira
CON recursos propios y sin necesidad de recurrir a la financiacion externa, de ahi que
no tenga deuda bancaria.
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El club de Iradier (Barcelona) fue un centro exclusivamente femenino hasta que la cadena se hizo con el
control de la instalacion.

“En las nuevas aperturas desarrollaremos un producto familiar. Hay que trabajar con el
publico infantil porque muchos dejan de hacer deporte a los 12 afos, cuando dejan el
colegio. No hay una oferta organizada para ese publico y queremos dar respuesta a
ese nicho no cubierto”, explica el directivo.

La compania aun no ha decidido cémo lo hara, pero el directivo tiene claro que el reto
pasa por integrar a los publicos mas jévenes en el club sin perder la esencia de
instalacion premium. La idea es ofrecerles un espacio donde entrenar o estudiar
mientras los padres se gjercitan por separado, con actividades especificas. Otro reto es
evolucionar la oferta hacia el publico sénior en una sociedad donde la esperanza de
vida es cada vez mayor.

Todo ello se enmarca en los ejes estratégicos de una compania que aspira a ser el
lugar en el que el cliente esta mas cémodo cuando no se encuentra en su casa. En
este sentido, la cadena ha apostado por posicionarse en un espacio cercano al de la
salud. “Nuestra oferta debe cubrir todas las necesidades de salud de los clientes,
desde el ambito médico hasta el de la nutricidn, pasando por el servicio de fisioterapia
o belleza”, explica, sobre uno de los ejes que la compania esté trabajando, junto al
factor social y a la atencion al cliente.
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Metropolitan ve la salud como una clave en su
estrategia y aspira a captar al publico familiar
para fomentar la actividad fisica entre los mas
pequeios

En la actualidad, la compania cuenta con 22 centros en Espafna repartidos en
Barcelona (7), Madrid (4), Bilbao (2), Zaragoza (2), Cantabria (2), Galicia (2), Sevilla,
Gijén y Murcia. Este negocio le ha permitido cerrar 2018 con una facturacion cercana a
los 80 millones y un resultado bruto de explotacion (ebitda) superior a los 16 millones
de euros.

“Tenemos lista de espera en la mayoria de los clubes”, admite el directivo. De ahi que
esté en fase de expansion en un pais en el que da servicio cerca de 90.000 socios, una
cifra que Pellon prevé ampliar a mas de 100.000 una vez abra los nuevos centros. (El
objetivo? Alcanzar los 100 millones de euros de facturacion gracias a las nuevas
aperturas.
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