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EQUIPAMIENTO

Puma encoge ventas solo un 5% en el ano
de la pandemia

La compania alemana de moda y equipamiento deportivo facturd 5.234 millones de euros en el
gjercicio. En el cuarto trimestre, la empresa elevo sus ingresos un 3%.
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Puma aguanta el tipo en el ano de la pandemia. La compania alemana de moda y
equipamiento deportivo contrajo su cifra de negocio sélo un 4,9% en el gjercicio 2020,
finalizado el 31 de diciembre. La empresa registré una buena evolucion de ventas en el
cuarto trimestre, elevando los ingresos un 2,8%.

El deporte fue uno de los sectores que mejor resistid en 2020. Nike, uno de los
principales rivales para Puma, finalizé el segundo trimestre de su ejercicio con un
incremento de ventas del 9%; mientras, Adidas encogio ventas un 7% en el tercer
trimestre de su ano fiscal.

Puma facturd 5.234 millones de euros en el gjercicio, frente a los 5.502 millones de
euros de 2019. El resultado neto, por su parte, se situd en negro, hasta 79 millones de
euros, frente a los 262 millones de euros registrados el afio anterior.

En los ultimos tres meses del afo, Puma mostrd una buena evolucion de las ventas, y
elevd sus ingresos hasta 1.520 millones de euros
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, respecto a los 1.479 millones de euros registrados en el mismo periodo del afio
anterior. “Estos resultados, junto con el crecimiento experimentado en el tercer
trimestre, muestran la fortaleza tanto de Puma como de la industria del deporte, y me
hacen encarar el futuro de forma positiva”, ha sefalado Bjorn Gulden, consejero
delegado de la compania.

Puma experimento un crecimiento en ventas tanto
en el tercer trimestre como en el cuarto trimestre
de 2020

Por mercados, Europa, Oriente Proximo y Africa, el més importante para Puma por
volumen de negocio, registré un incremento de ventas del 1,5% en el gjercicio, hasta
1.983 millones de euros. La region fue la Unica que experimentd una evolucion positiva
en el conjunto del ano, pese al cierre de tiendas y las restricciones de movilidad
decretados en varios paises para contener el avance del coronavirus.

En Ameérica, el segundo mayor mercado para la compafia, los ingresos se contrajeron
un 3%, hasta 1.775 millones de euros. A partir del tercer trimestre, el negocio en la
region empezo a registrar una buena evolucion, especialmente gracias a la reapertura
de algunas tiendas. Asia Pacifico registrd una caida ligeramente superior, del 3,2%,
hasta 1.476 millones de euros. China continental fue el pais que mejor evoluciond en la
region, lo que ayudd a amortiguar la contraccion.

Por categorias, la moda reculd soélo un 1,5%, hasta 1.974 millones de euros, mientras
el calzado, que sigue copando gran parte de las ventas, fue el mas penalizado,
registrando una caida del 3,1%, hasta 2.368 millones de euros. Los accesorios fueron
los Unicos que mostraron un incremento de facturacion, del 3,5%, hasta 893 millones
de euros.

Por canales, el wholesale, que representa gran parte de los ingresos de Puma,
retrocedié un 4%, hasta 3.810 millones de euros, mientras en el direct to consumer, que
incluye las tiendas propias de la compania, ademas del ecommerce, la cifra de negocio
incrementd un 6,4%, hasta 1.424 millones de euros.

213

https://www.palco23.com/equipamiento/puma-encoge-ventas-solo-un-5-en-el-ano-de-la-pandemia

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o

distribuida debera indicar, mediante cita explic

ita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




PALLOCS

Puma se encuentra inmersa en un plan estratégico
para reforzar algunas de sus areas, como la
logistica o la de distribucion

Pese al contexto de la pandemia, la compafiia continud implementando su plan
estratégico para reforzar su capacidad logistica y de distribucion, poniendo también el
foco en afianzar su presencia en mercados clave, como India. En los Ultimos meses del
ano, ademas, Puma firmdé acuerdos de patrocinio con el futbolista Neymar Jr. o con la
cantante estadounidense Dua Lipa.

“La pandemia todavia esta aqui e impacta a nuestro negocio”, ha advertido Gulden. El
gjecutivo ha explicado que Puma preveé seguir experimentando un impacto negativo de
la crisis tanto en el primer como en el segundo trimestre, aunque “esperamos ver una
mejora a partir de la segunda mitad del ano”.

Para este afio, Puma prevé experimentar un crecimiento moderado. En la actualidad,
aproximadamente el 50% de las tiendas de Puma en Europa permanecen cerradas a
raiz de las restricciones impuestas en varios paises.
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