
EQUIPAMIENTO

Lululemon mantiene su avance de doble 
dígito y factura 825 millones en el tercer 
trimestre
La compañía canadiense de equipamiento y moda deportiva creció un 23% entre julio y agosto,
un periodo en el que las ventas directas al consumidor avanzaron un 30% interanual.
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Lululemon mantiene su ritmo de crecimiento a doble dígito. La marca de equipamiento 
y moda deportiva cerró el tercer trimestre con unas ventas de 916,1 millones de 
dólares (825,5 millones de euros), un 23% más en comparación con el mismo periodo
de 2018. De este modo, la compañía continúa aumentando su negocio por encima del
20% y entre enero y septiembre acumula unas ventas de 2.582 millones de dólares
(2.327 millones de euros).
 
El beneficio neto en este periodo se situó en 126 millones de dólares (113,5 millones de
euros), que se añaden a los 221,59 millones de dólares (200,7 millones) que ya
acumuló entre enero y junio; en total, 347,6 millones de dólares (313,2 millones).
“Estamos ejecutando con éxito nuestro plan de crecimiento Power of Three”, ha
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confirmado el consejero delegado del grupo, Calvin McDonald.
 
La compañía asegura que las ventas directas al consumidor han crecido a un ritmo
superior al de la media, con un alza interanual del 30% en el tercer trimestre de 2019.
Esta mejora ha hecho que el peso de este canal haya subido en casi dos puntos en un
año, hasta el 26,9%. La red propia alcanzó las 479 tiendas al término de septiembre,
de ahí que se aclara que el incremento de las ventas a establecimientos comparables
sería del 10%.
 
Lululemon anunció ayer la salida de su director de operaciones y responsable del área 
internacional, Stuart Haselden, que ha fichado como director general de la empresa de
artículos para viajeros Away. Por otro lado, la directora de tecnología, Julie Averill, y el
director de cadena de suministro, Ted Dagnese, han ascendido al equipo de directivos
seniors.

2 / 2

https://www.palco23.com/equipamiento/lululemon-mantiene-su-avance-de-doble-digito-y-factura-825-millones-en-el-tercer-trimestre

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicación expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La información copiada o
distribuida deberá indicar, mediante cita explícita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.

https://www.palco23.com/equipamiento/lululemon-reordena-su-comite-de-direccion-tras-la-salida-del-director-de-operaciones
https://www.palco23.com/equipamiento/lululemon-reordena-su-comite-de-direccion-tras-la-salida-del-director-de-operaciones

