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Dick’s se olvida del Covid: crece un 52% y 
sextuplica beneficio frente a 2019
El grupo estadounidense de distribución de equipamiento deportivo cierra al alza el primer
trimestre de 2021 gracias a la recuperación del consumo en su mercado local.
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El auge del deporte y la recuperación del consumo en Estados Unidos aúpan al grupo
estadounidense Dick’s. La compañía, dedicada a la distribución de material deportivo,
deja atrás todo rastro del impacto del Covid-19 en sus cuentas y finaliza el primer
trimestre de su ejercicio fiscal 2021 con un crecimiento del 52% respecto al mismo 
periodo de 2019 y multiplicando por seis su resultado neto.
 
En los tres primeros meses del ejercicio (periodo finalizado el pasado 1 de mayo), 
las ventas del grupo se situaron en 2.918 millones de dólares. En el primer trimestre de
2020, afectado ya por el Covid-19, las ventas de la empresa se situaron en 1.333
millones de dólares y en el primer trimestre de 2019, en 1.920 millones de dólares.
 
El resultado neto de Dick’s ha registrado una evolución similar. En el primer trimestre
del ejercicio en curso, la empresa ha ganado 361,76 millones de dólares, frente a las
pérdidas de 143,42 millones de dólares de los tres primeros meses de 2020. La cifra
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de 2021 supone sextuplicar el registro de 2019, cuando el grupo ganó 57,52 millones
de dólares.
 
 

 
 
Según ha explicado la empresa a través de un comunicado, el incremento del negocio
en el primer trimestre es consecuencia del aumento del 115% en las ventas por 
superficie comparable, incluyendo un crecimiento del 14% en ecommerce. El peso del
canal online ha pasado del 13% en el primer trimestre de 2019 al 20% en el mismo
periodo de 2021.
 
“Estamos en un muy buen camino ahora mismo y 2021 será el año de mayor y más
valiente transformación de nuestra historia”, ha señalado Ed Stack, presidente ejecutivo
y máximo responsable de merchandising. “Estamos reimaginando la experiencia del
atleta, tanto a través de nuestro negocio principal como a través de nuevos
conceptos”, ha agregado el ejecutivo de la empresa, que ha finalizado el primer
trimestre con 1.860 millones de dólares en caja.
 
Fundado en 1948, Dick’s operaba a principios del pasado mayo con un total de 730
establecimientos de su cadena homónima en Estados Unidos. Con sede en Pittsburgh,
la empresa es propietaria también de las cadenas especializadas Golf Galaxy y
Field&Stream, así como de la app GameChanger.

Dick’s ha elevado hasta el 20% el peso del online 
en su negocio
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