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Decathlon engorda su oferta con el
lanzamiento de su ‘marketplace’ en
Espaia

El proyecto, que se lanzd el ano pasado en Bélgica, se estrena en Espana con treinta marcas
deportiva que incorporaran 25.000 referencias a la plataforma online del grupo.
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Decathlon engorda su oferta y se abre por primera vez a terceros. El gigante francés de
la distribucion de moda y equipamiento deportivo ha lanzado su modelo de marketplace
en el mercado espanol.

El proyecto permitira a la compania ampliar notablemente su oferta onling, con treinta
marcas deportivas y mas de 25.000 referencias que se identificaran en la plataforma
con la etiqueta “vendido por”, seguido del nombre de la firma proveedora.
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Con el lanzamiento del marketplace, Decathlon incorporara nuevas categorias de
producto como natacién en casa, nutricion o calzado lifestyle, saliendo asi mas alla de
Su negocio principal, el deporte, y acercandose a la moda.

La filial espafola lleva varios meses trabajando con los equipos de otros siete paises
para lanzar el proyecto. La tecnologia para convertir su web en un marketplace ha sido
desarrollada internamente de la mano de la compania de software Mirakl, especializada
en este formato de venta.

Decathlon diversificara su oferta con la
incor poracion de calzado ‘lifestyle’ o articulosde
nutricion

El proyecto se lanzo el afio pasado en Bélgica con un centenar de marcas y ya
entonces se adelantd que la intencidn era ampliarlo a otros mercados del grupo, entre
ellos Espafa, que es el tercero mayor por facturacion para la compania.

Aunqgue Decathlon ya distribuia algunos productos de marcas de terceros
(principalmente gigantes como Adidas o Asics), apenas representan un 10% de su
oferta. De hecho, la verticalizacion ha sido clave en el modelo de negocio de
Decathlon, que cuenta con una cartera de medio centenar de marcas propias
especializadas en diferentes deportes.

Decathlon es uno de los mayores distribuidores de deporte de Espafa y también una
de las mayores cadenas de prendas de vestir por nimero de clientes. En 2020, el
grupo galo, junto con Sprinter, Nike, Décimas y Adidas, representaron un tercio de las
ventas de moda deportiva en Espafa, aunque Decathlon perdid cuota respecto al afio
anterior, segun datos de Kantar.

El grupo cuenta con una red de 170 tiendas en el mercado espanol. En todo el mundo,
la cadena francesa facturé 11.400 millones de euros en 2020, frente a los 12.400
millones de euros del afo anterior, una caida de soélo el 8%. El beneficio neto se situd
en 550 millones de euros.
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