
EQUIPAMIENTO

Columbia pisa el acelerador y dispara su 
beneficio un 34% hasta septiembre
La marca especializada en equipamiento deportivo outdoor facturó 2.087,6 millones de dólares
(1.877 millones de euros) durante los nueve primeros meses de 2019. Las ganancias se
situaron en 216,4 millones de dólares (194,5 millones de euros).
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Columbia pisa el acelerador en 2019. La marca especializada en equipamiento
deportivo outdoor cerró los nueve primeros meses del año con una facturación de
2.087,6 millones de dólares (1.877 millones de euros) durante los nueve primeros
meses de 2019, un 10,7% más. Por otro lado, el beneficio neto se disparó un 34%, 
hasta 216,4 millones de dólares (194,5 millones de euros).
 
El grupo Columbia controla hasta cuatro marcas, aunque el 83% del negocio proviene
de la matriz. De hecho, PrAna y Mountain Hardwear continúan experimentando
dificultades y su facturación volvió a caer a cierre de septiembre de 2019, mientras que
Sorel se confirma como la segunda firma más relevante, con un avance del 29% y unas
ventas por valor de 170,7 millones de dólares (153,4 millones de euros).
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Respecto a las categorías de producto, el textil y otros productos de equipamiento 
deportivo representan el 78,7% de las ventas, con 1.643 millones de dólares (1.477,3
millones de euros). El calzado deportivo, que experimentó un alza del 18% entre enero
y septiembre, aporta 444,7 millones de dólares (399,8 millones de euros).
 
Estados Unidos aún representa el principal mercado de Columbia, con una cuota
superior al 50%. En los nueve primeros meses la facturación en este territorio se situó
en 1.309 millones de dólares (1.177 millones de euros), un incremento del 15%.
Latinoamérica y Asia-Pacífico se han consolidado como las regiones con mayor peso, 
por delante incluso de Europa, cuya facturación se situó en 267,3 millones de dólares
(240,3 millones de euros), un 8% más.
 
El grueso de las ventas de Columbia procede de los multimarca y otras cadenas de
distribución, que aportan 1.312 millones de dólares (1.179,7 millones de euros), un
crecimiento del 13% interanual. La venta directa al consumidor aún no está tan
desarrollada como en otras marcas, aunque ya representa 775,6 millones de dólares
(697,3 millones de euros), un avance del 7%.
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