
EQUIPAMIENTO

Callaway reduce un 24% su beneficio en 
2019, hasta 79 millones de dólares
El fabricante estadounidense de equipamiento de golf prevé que el coronavirus afecte a su
negocio y estima un impacto negativo de 11,7 millones de euros en su ebitda.
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Callaway reduce su beneficio pese a facturar un 36% más. El fabricante
estadounidense de equipamiento de golf finalizó 2019 con unas ventas de 1.701
millones de dólares (1.555 millones de euros), un 36,9% más que el año anterior. Pese
al buen ritmo de facturación, la compañía redujo un 24,7% su beneficio, hasta 79,2
millones de dólares (72,4 millones de euros). El último trimestre explica la caída de la
rentabilidad, puesto que entre octubre y diciembre la compañía sufrió unas pérdidas de
29,2 millones de dólares (26,6 millones de euros).
 
El negocio de Callaway procede, principalmente, de las ventas a través de los clubes
de golf, que aportan el 56% de la facturación. Los ingresos a través de este canal de
distribución aumentaron un 7,1% y se situaron en 768,3 millones de dólares (702,4
millones de euros).
 
El textil es la categoría de producto que mayor evolución ha experimentado, ya que 
prácticamente ha cuadriplicado su facturación
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, hasta 410,7 millones de dólares (375,4 millones de euros). Esto se debe,
fundamentalmente, a la adquisición de Jack Wolfskin, que ha situado a las prendas
deportivas como la segunda fuente de ingresos de Callaway.
 
 

 
 
La venta de accesorios y otro equipamiento de golf ha aumentado un 42,9%, hasta
311 millones de dólares (284,3 millones de euros). La comercialización de pelotas de
golf, por su parte, se situó en 210,8 millones de dólares (192,7 millones de euros), un
7,1% más.
 
Por territorios, las ventas en Estados Unidos suponen el 46,3% del total, aunque el 
territorio que más ha crecido es Europa. Los ingresos en el Viejo Continente se han
triplicado y ascendieron a 428,8 millones de dólares (392 millones de euros). Japón se
sitúa como el tercer mercado con mayor relevancia, con 246,2 millones de dólares (225
millones de euros), un 10,1% más.
 
De cara a 2020, Callaway no espera salir indemne del coronavirus, y ha estimado que
tendrá un impacto negativo de 25 millones de dólares (22,8 millones de euros) en las
ventas y de 13 millones de dólares (11,7 millones de euros) en el resultado bruto de
explotación (ebitda). De ahí que la compañía espera vender entre un 3% y un 5% más
en 2020.
 

El fabricante estadounidense de equipamiento de
golf finalizó 2019 con unas ventas de 1.701
millones de dólares, un 36,9% más
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