
EQUIPAMIENTO

Adidas mejora en rentabilidad: dispara su 
beneficio un 40% hasta septiembre
La marca alemana cerró sus nueve primeros meses del año con un crecimiento del 3,2%,
hasta 16.600 millones de facturación, por lo que ha elevado sus previsiones para 2018.
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Adidas sigue creciendo ligeramente en términos de facturación, pero da un gran
impulso a su rentabilidad. La marca alemana de artículos deportivos cerró los nueve 
primeros meses del año con una facturación de 16.682 millones de euros, un 3,2%
más que en el mismo periodo del año anterior. El beneficio neto se disparó un 40%,
hasta 1.597 millones de euros.
 
El consejero delegado de Adidas, Kasper Rorsted, ha indicado a sus inversores que
“hemos conseguido grandes mejoras en el beneficio a pesar de un aumento
significativo en la inversión en márketing y las divisas”. “Con estos resultados, estamos
seguros de alcanzar un nivel de rentabilidad más alto en 2018 y mantenernos alineados
con nuestro reto a largo plazo para 2020”, ha añadido.
 
La compañía ha mantenido sus previsiones de facturación para este ejercicio, donde
espera crecer de la misma forma que ha hecho durante los tres primeros trimestres.
Sin embargo, sí que ha decidido aumentar el objetivo de ganar 1.720 millones de 
euros, casi cien millones más que lo pronosticado a principios de año.
 
De momento, hasta septiembre, Europa Occidental creció solo un 0,6%, hasta 4.668
millones. La región de Asia-Pacífico rebasó la facturación del Viejo Continente,
mercado original de Adidas, ya que en territorio asiático se consiguieron vender
productos por valor de 5.476 millones, un 11,7% más.
 
Las ventas en Norteamérica crecieron un 9,4%, hasta 3.392 millones de euros,
mientras que en Latinoamérica cayeron un 15%, hasta 1.187 millones. Los mercados
emergentes siguieron en descenso y facturaron solo 888 millones, un 12,9% menos,
igual que Rusia y las exrepúblicas soviéticas, donde vieron caer su negocio un 10%,
hasta 463 millones.
 
Por marcas, la enseña de las tres bandas aumentó su cifra de negocio en un 4,7%,
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hasta 15.115 millones de euros, mientras que Reebok sufrió un descenso del 10,3%,
hasta 1.264 millones. “Nuestro crecimiento está basado en tres pilares que aumentan a 
doble dígito: Norteamérica, China y el e-commerce”, ha señalado Rorsted.
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