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EQUIPAMIENTO

Adidas cambia de piel y aterriza con su
nuevo concepto de tienda en Espana

A partir de ahora, todas las tiendas que abre la marca alemana llevaran el diseno Stadium,
basado en una estética industrial y que esta inspirado en los bloques de cemento del interior de
los estadios.
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Adidas prepara una nueva revolucion en su red de tiendas. La marca alemana ha
inaugurado un nuevo concepto de establecimiento en la concesion que tiene en El
Corte Inglés de Portal de I’Angel, en Barcelona, y a partir de ahora todos los puntos de
venta de la compania que suban la persiana en Espana llevaran el disefio Stadium,
segun ha podido saber Palco23. El volumen de la inversion en este cambio no se ha
hecho publico.

Fuentes de la compania explican a este diario que el punto de venta en uno de los
grandes almacenes en Barcelona ha sido sdélo la prueba. “Tanto las tiendas propias
como las franquiciadas tendran el nuevo concepto, que sustituye al disefo
HomeCourt”, detallan, aunque todavia se desconoce cuando se renovaran las ya
existentes con el modelo anterior.

Se trata de “un nuevo disefo del mobiliario y de imagen, que se centra en un disefio
industrial con cemento y colores grises, lo que hace que destaque el producto por
encima de todo”. Aunque este concepto acabe de aterrizar en Espana, no es nuevo en
el resto del mundo, ya que la primera tienda en contar con este disefio fue el flagship
inaugurado en Nueva York en la Quinta Avenida a principios de afio.
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El nuevo concepto se basa en un diseio industrial
con cemento y colores grises, para que los
productos destaquen mas

La compania alemana, que ya ha ido introduciendo el modelo en otros paises a lo largo
de 2017, explica sobre la razén de este cambio que se trata de una evolucidn para
tener una presentacion premium. “Nuestros puntos de venta fisicos son un factor
importante para impulsar la venta directa y desarrollamos aun mas la experiencia de
marca a través del lanzamiento y la expansion de conceptos de tiendas como
Stadium”, sefala Adidas en su memoria.

La idea es reproducir el interior de un estadio de instituto estadounidense, como ya se
observd en la tienda neoyorquina, que cuenta con un tunel de entrada, pantallas
gigantes como si fueran marcadores, taquillas y bancos para simular los vestuarios. En
esta ocasion, ademas, los clientes pueden hacer pruebas de los productos.

También forma parte del concepto la sostenibilidad, un driver muy importante para la
marca alemana, que incluso ha desarrollado productos con productos del océano.
Adidas manifestd en la puesta en marcha de este establecimiento que “se mantienen
las texturas y acabados originales, lo cual reduce la necesidad de consumir nuevos
materiales”. Ademas, las perchas y los maniquies han sido creados a partir de plastico
marino reciclado y desarrollados en colaboracion con el socio Parley for the Oceans.

La primera vez que se implemento este modelo fue
en el flagship de Nueva York, que se inaugurd a
principios de 2017

El grupo aleman de articulos deportivos ha subido una marcha para crecer en Espana
con la apertura de catorce establecimientos franquiciados hasta 2020. De cumplirse el
plan, la marca de las tres bandas superaria sus previsiones iniciales. Este reto podria
cumplirse con la apertura en paralelo de nuevas tiendas propias.

Adidas facturd 380 millones de euros en Espana y Portugal en 2016, un 9,4% mas que

durante el ano anterior, tal y como avanzo Palco23. La filial de la multinacional alemana,
que tiene su sede central en Zaragoza, se anotd unas ganancias de 9,27 millones, un
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5,7% mas que en el gjercicio anterior, lo que la convierte en uno de los mercados mas
rentables.

En todo el mundo, la multinacional alemana de articulos deportivo cerrd los primeros
nueve meses de 2017 con unas ventas de 16.162 millones de euros, lo que supone un
15,6% mas (12%, eliminada la fluctuacion de divisas) respecto al mismo periodo del
ano anterior. El beneficio neto subid un 10,8% entre enero y septiembre, hasta los
1.141 millones de euros.

3/3

https://www.palco23.com/equipamiento/adidas-cambia-de-piel-y-aterriza-con-su-concepto-de-tienda-en-espana

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




