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Trek incrementa su negocio en España un 
17% por el ‘boom’ del ciclismo
La compañía estadounidense facturó 42,16 millones de euros en 2020 y prevé la apertura de
cuatro concept stores en el primer semestre del año.
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Trek, aupada por el boom del ciclismo. La compañía estadounidense cerró 2020 con
una facturación de 42,16 millones en España, cifra que supone un 17,1% más que el
año anterior, según ha avanzado CMD. La filial está dirigida por Olivier Pelous, quien es
el responsable de la compañía en el suroeste de Europa. La empresa facturó 41,8
millones de euros en el mercado de francés.
 
La compañía asegura que 2021 será un año de crecimiento, ya que el aumento de la 
demanda de ciclismo perdurará varios meses. Este año, la empresa ha aumentado sus
precios un 5% de media a causa del incremento de los costes, relacionados con la
cadena de suministro, principalmente del transporte, así como de los fabricantes de
distintos componentes de bicicletas.
 
Trek terminó el año con dieciséis concept stores en España y prevé abrir cuatro más en 
el primer semestre del año. Además, implementará el sistema de venta online y el click 
and collect
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en todo el suroeste de Europa.
 
 

  
 
En septiembre, la marca anunció la reconversión de cinco distribuidores de la marca a 
concept stores en los próximos meses y la apertura de una nueva tienda de gestión
propia en Alicante, la sexta en este formato en España. El objetivo era alcanzar los 21
centros en el país.
 
En cuanto a la rotura de stock que sufrió el sector por la pandemia, la marca ha 
reconocido que “la capacidad de producción todavía no está adaptada a este nuevo 
escenario” y que está modificando la estructura de la cadena de suministro.
 
Pelous fue designado en 2014 director general en España y desde entonces, la marca
ha apostado por reestructurar su red de ventas y crecer con tiendas propias, además
de hacer una importante reforma interna de Trek Iberia.

Trek considera que la capacidad de producción
todavía no está adaptada a este nuevo escenario
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