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Rubiales sondea a Dazn y los canales de
la TDT para relevar a Mediapro en el
futbol femenino

La Real Federacion Espanola de Futbol no da por valido el acuerdo alcanzado por los clubes
de la Liga lberdrola y Mediapro, que suponia tres millones de euros anuales. “Podemos facturar
hasta un 35% mas que lo que pactaron”, asegura el presidente.
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Récords de audiencia, niveles de asistencia y seguimiento nunca vistos... El desarrollo
del futbol femenino en Espana ha alcanzado cotas inesperadas en muy poco tiempo
gracias al trabajo de los clubes, Mediapro e lberdrola. Lo hicieron ante la falta de
liderazgo mostrada por el anterior equipo gestor de la Federacion de futbol (Rfef),
aunque su actual presidente, Luis Rubiales, ha querido tomar la delantera y esta
convencido de que pueden generar mucho mas valor del actual. De hecho, asegura
tener un plan que aumentaria considerablemente los ingresos por television de la Liga
Iberdrola, superando incluso los cuatro millones de euros anuales. Y el mismo pasa por
una combinacion de acuerdos que abarguen desde plataformas OTT como Dazn a
cadenas tradicionales como Rtve.

¢ El'escollo? Su proyecto invalida el acuerdo de 9 millones y tres temporadas que la
Asociacion de Clubes de Futbol Femenino (Acff) alcanzd con Mediapro. “No es un
acuerdo valido para la Federacion, que es la que tiene las competencias de la Liga
Iberdrola”, afirma Rubiales en un encuentro con medios de comunicacion en Le Havre
(Francia), donde se encuentra la concentracion de la Seleccion femenina absoluta. Este
giro se ha forzado mediante una modificacion de los estatutos del regulador que ya ha
sido recurrida por los equipos, que a dia de hoy tampoco saben cudl sera el formato de
competicion en 2019-2020.

A la espera de cdmo se resuelvan estos conflictos competenciales, de lo que Rubiales
esta convencido es de que el acuerdo con el grupo audiovisual catalan por tres
millones por temporada para emitir el futbol femenino es un “contrato bajo”. “Tenemos
un plan para elevar este importe hasta 4,2 millones de euros por campafa, lo que
supondria elevar entre un 30% y 35% el valor del acuerdo firmado por la Acff y
Mediapro”, desvela, sin dar mas detalles sobre qué operadores se han mostrado
dispuestos a alcanzar esa cifra.

El proyecto de Rubiales contempla la emisién de todos los partidos de la Liga lberdrola
en lugar de una seleccion semanal, y la mayoria de ellos en abierto. “Estamos en un
momento en que debemos dar visibilidad a este torneo, y por ello consideramos que
deberia poderse ver en abierto; asi se generara aficion con mas espectadores y
jugadoras de base”, argumenta. La emision de futbol femenino en abierto es el pilar de
la estrategia de visibilizacion de la disciplina, pero no la unica via.

La Rfef contempla vender los derechos
audiovisuales de la Liga Iberdrola a varios grupos
mediaticos
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En concreto, se contempla un modelo hibrido en el que se combine la emisidn de
partidos en abierto, en platafomas de pago y por streaming. Dicho de otra forma, la
federacion venderia distintos packs de derechos para que la Liga Iberdrola pueda
seguirse por diversas pantallas y ventanas. “Estamos negociando con varios grupos
audiovisuales que cuentan con diversos canales”, reconoce Rubiales. En el aire queda
la cuestion de FC Barcelona y Athletic Club, que ya desecharon la idea de sumarse a la
venta conjunta con el resto de equipos de la Acff.

Desde la Rfef dan por hecho el salto al canal generalista no sera sencillo, y que se
empezara emitiendo en canales mas tematicos, como podria ser Teledeporte (Rtve) o
Energy (Mediaset), que suele dar todos los encuentros que no disputa la Seleccion
espanola de baloncesto durante el Mundial y el Eurobasket. “Nuestra ambicion es que
el futbol femenino tenga tirdn suficiente como para que esos partidos acaben
emitiéndose en el canal principal de cada grupo”, afirma Rubiales. En el caso del futbol
femenino, fue GOL la que se hizo con la exclusiva del Mundial de Francia 2019.

La Rfef no descarta comercializar los paguetes audiovisuales de la Liga Iberdrola con
OTTs como Dazn y en otros grupos de television de pago, ya que contempla que algun
encuentro se emita en esta via. Lo que si ve lejos es la opcidn de cerrar acuerdos con
redes sociales como Twitter o Facebook, que en los dltimos anos ha cerrado acuerdos
con la NBA o la MLB.

En la Ultima temporada, se televisaban tres encuentros por jornada, dos de ellos en
abierto por GOL y uno por belN Sports, que a partir de febrero pasé a emitirse en
#Vamos. La idea de Rubiales es que durante los proximos meses se acaben de
comercializar los derechos para estrenar ciclo audiovisual en temporada 2019-2020.

Rubiales asegura que la nueva liga femenina
facturara el triple en 2019-2020 en comparacion
con la temporada anterior
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Esté por ver como encajan los clubes esta noticia, que es uno de los puntos que mas
conflicto ha generado. De hecho, el ente regulador anuncié semanas atras que el
acuerdo para el nuevo sistema piramidal del futbol femenino es existente en un 95% de
los aspectos. Los Unicos clubes que se abstuvieron fueron el FC Barcelona, el Athletic
Club, el Atlético de Madrid y el RCD Espanyol.

La nueva Divisién Elite, formada por entre 8 y 16 equipos, no serd complementaria a la
actual Primera Divisidn Femenina, sino que la sustituira en la piramide y sera la Unica
puerta de acceso a la Womens Champions League de la Uefa. A su vez, se creara
Divisién Promesas con entre 8 y 32 participantes, divididos en cuatro grupos
territoriales. Para acceder, los participantes deberan adquirir la licencia Rfef y firmar un
contrato con la Federacion, en la que probablemente se les obligue a ceder
obligatoriamente sus derechos comerciales y televisivos. Desde la federacion defienden
que esta reorganizacion de los torneos femeninos favorecera su profesionalizacion, el
salto a la élite y la formacion de jugadoras.

Este proyecto entra en conflicto con el acuerdo que la Acff firmd con Mediapro, por el
que se adjudicd las retransmisiones de 14 de los 16 equipos de la Liga Iberdrola. Ahora
que la Rfef ha anunciado que no acepta tal acuerdo, esta por ver cdmo se resuelve
esta cuestion, ya que los clubes no estan a favor de que la federacion sea la que se
encargue de la comercializacion televisiva.

Desde el organismo insisten en que su plan presenta un reparto econdmico mas justo,
aungue aun no ha trascendido como sera. Es un pulso mas entre la Rfef y los clubes,
que defienden que han sido ellos quienes han hecho crecer la competicion durante los
dltimos anos, mientras que la Federacion insiste que el unico torneo oficial es el que
disefie y organice esta entidad.

Su capacidad para impulsar una liga que genere mas negocio sera vital para convencer
a los clubes, y ese es el camino que la organizacion presidida por Rubiales ha iniciado
en los Ultimos meses. “El aio pasado, la Liga Iberdrola generd tres millones de euros y
nuestras previsiones nos dicen que podemos elevar esa cifra a nueve millones de euros
en 2019-2020”, asegura el directivo. ¢Sera capaz de triplicar el valor del torneo en una
sola temporada?

414

https://www.palco23.com/competiciones/rubi

ales-sondea-a-dazn-y-los-canales-de-la-tdt-para-relevar-a-mediapro-en-el-futbol-femenino

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o

distribuida debera indicar, mediante cita explic

ita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




