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COMPETICIONES

Mediapro y RPM-Mktg irrumpen en la
puja por la gestion del Barcelona Open
Banc Sabadell

El grupo audiovisual quiere estrenarse en la gestion de un torneo de tenis, aprovechando su
conocimiento del mercado audiovisual y de patrocinio, mientras que el gestor de la Zurich
Maraton de Barcelona quiere hacer valer su expertise y relacion ya consolidada con marcas de
gran consumo.

Marc Menchén
3jul 2019 - 05:00

El Barcelona Open Banc Sabadell es uno de los principales torneos de la ATP, vy el
futuro de su gestion no soélo ha llamado la atencidn de las grandes agencias del tenis
europeo. Mediapro ha decidio presentar oferta al Real Club de Tenis Barcelona por la
explotacion del evento, segun ha podido saber Palco23. El grupo audiovisual ha sido
uno de los Ultimos en presentarse al tender iniciado por la entidad, al que también se
ha sumado a ultima hora RPM-Mktg, gestora del Zurich Maratén Barcelona y la Titan
Desert.

Ambas aspiran a hacerse con el contrato que histéricamente ha retenido IMG y que
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vence tras la ediciéon de 2020. La multinacional de marketing deportivo, a su vez
gestora de los torneos ATP de Rio de Janeiro (Brasil), Miami (EEUU), Chengdu (China) y
Pune (India), también concurre en este proceso para retener su principal proyecto en
Espana desde hace treinta afios, con la conviccion de que sus contactos en el mundo
de la raqueta pueden hacerse valer.

En la terna de candidatos estan igualmente la norteamericana Octagon, Kosmos y
Tennium. la primera operd en su dia el torneo ATP250 de Valencia y desde Espana
pilota el desarrollo del futbol playa a nivel global; la segunda es la compariia creada por
Gerard Pigué que se ha adjudicado la explotacion de las finales de la Copa Davis, y la
tercera es duefia de las citas del circuito profesional de tenis en Amberes y Buenos
Aires.

El Barcelona Open Banc Sabadell genera unos
ingresos que se acercan a diez millones de euros,
de los que 2,6 millones son para premios

El proceso se inicié hace varias semanas y se espera que quede resuelto este julio.
Para el club presidido por Josep Jordi Cambra desde noviembre de 2018 es una
buena noticia que la lista de aspirantes se haya ido ampliando, pues obliga a todos
ellos a ser mas agresivos con la propuesta econdmica y ser mas creativos a la hora de
activar uno de los espectaculos deportivos clave en la agenda social de Barcelona.

El Tennis Barcelona sefiald en su momento que analizaba “diferentes propuestas” para
iniciar una nueva etapa, en la que maximizar el negocio del que hoy es considerado
uno de los mejores torneos de tierra batida del circuito, pero que necesita de una
mayor generacion de ingresos para mantener su estatus o incluso dar un salto de
categoria en la futura reconfiguracion del calendario profesional. Sin olvidar que haya un
mayor retorno para un club cuyos socios aceptan la cita e incluso participan como
voluntarios.

Cambra explicd en una reciente entrevista con Palco23 que “el modelo de IMG ha sido
excelente, pero la industria deportiva y la del tenis ha cambiado y hay que adaptar el
modelo de reparto de ingresos y gastos”. En su opinion, deberia tenderse hacia un
reparto porcentual de los beneficios mas variable, en funcidn de objetivos, “en el que
no haya sombras, prevalezca la confianza, y en el que todo el mundo gane”.

El Barcelona Open Banc Sabadell maneja actualmente un presupuesto que ronda los
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diez millones de euros. De este importe, en torno a 2,6 millones van dirigidos al pago
de premios econdémicos, una cifra a la que hay que afadir los bonus que se pagan para
asegurar la presencia de algunos de los principales cabezas de series, como podria ser
Rafa Nadal, Kei Nishikori o hace un afio Novak Djokovic.

Una de las criticas de la actual gestion es que se ha apalancado excesivamente en la imagen de Rafa Nadal

De ahi que, ante la previsible actualizacion al alza de lo que cobran los atletas, se haga
mas necesario que nunca la entrada de nuevos recursos. “Tenemos margen para
aumentar los ingresos de ticketing y patrocinio, aunque somos conscientes de que
tenemos espoénsors muy fieles”, comentaba Cambra, en referencia a empresas como
el Banco Sabadell, title sponsor desde 2007 y con contrato hasta 2021, Emirates,
Peugeot y Estrella Damm. Ahora bien, si debera negociarse rapidamente la continuidad
del Ayuntamiento, que abona un millén de euros al afo y cuyo vinculo finaliza en 2020.

El nuevo equipo gestor del club cree que se podria maximizar el valor de estos
contratos dando mas peso a las activaciones de un evento cuya visibilidad hoy se
concentra en el mes de abril, mientras que en el resto del ano apenas se hace ruido.
Ademas, algunos de los aspirantes al contrato también inciden en potenciar nuevos
valores de la cita para desapalancarla de la imagen de Rafa Nadal, cuya presencia e
idilio con el Tennis Barcelona han sido claves para su posicionamiento en €l circuito.

Ese cambio ya ha empezado a producirse en 2019, con un giro en el cuadro que ha
dado mayor peso a la captacion de las jovenes promesas de la raqueta. “Se trata de
fidelizar los jugadores cuando son jovenes para que continden viniendo cuando estén
en lo mas alto del ranking”, sefialan, en referencia a casos como el del griego Stefano
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Tsitsipas, nUmero 8 a sus veinte anos, o el canadiense Felix Auger-Aliassime, ndmero
33 del ranking con tan solo 18 afos.

Muestra del necesario giro que se impone son los resultados de asistencia este ario,
con un retroceso interanual del 10%, hasta 92.130 personas. Es una cifra que incluso
esta por debajo de los 95.000 visitantes de 2017, una circunstancia que la
organizacion atribuyd a que Nadal se quedd fuera de la final tras caer en semifinales
ante Dominic Thiem, que se alzé con la victoria en el torneo.

El torneo perdio un 10% de espectadores en 2019
por la eliminacion de Rafa Nadal en las semifinales

Aun asi, en tres de las nueve jornadas se agotaron las entradas, como sucedio el
jueves, el viernes y el sabado, que es cuando se disputaron las semifinales. Ese dia se
registré la mayor afluencia, con 12.521 visitantes. En el caso del Villagey los espacios
de hospitality, se ambiciona una mayor captacion internacional que reduzca el peso
que hoy tienen las grandes corporaciones afincadas en la capital catalana.

Y ahi reaparecen los argumentos de Cambra de por qué se impone un cambio de
modelo: “También queremos conseguir que venga mas gente entre semana, y eso
pasa por llegar a publicos distintos”, sefalaba. Por ejemplo, desarrollar ofertas
combinadas de tenis y teatro, o con un tour de compras por Paseo de Gracia.

En términos de audiencia, el torneo se emitio en 200 territorios y el partido mas visto
fue la semifinal entre Thiem y Nadal, que logrd un share del 8,2% y una cifra global de
espectadores de 914.000 en TV1. La final se emiti¢ en Teledeporte y reunié a 183.000
personas frente al televisor. Se estima que la valoracion econdmica a tenor del espacio
ocupado en los medios de comunicacion audiovisuales y escritos asciende a 36,1
millones de euros.

Esté por ver quien se llevara el contrato, pero a la cuestion econdmica se le suma un
componente de marca. “El atractivo de los partidos de tenis no depende de nosotros,
pero la puesta en escena si; si conseguimos que los aficionados se lo pasen bien
independientemente del partido, habremos dado un paso adelante”, reconocia
Cambra. Y eso es en lo que trabajan las seis companias que optan a este proyecto.
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