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LaLiga Exhibition: de México a Perú con el 
objetivo de llegar a un millón de visitantes 
en 2024
La patronal del fútbol español se asocia con Global Events Latinoamérica para acercarse a sus 
millones de fans en la región con una experiencia inmersiva.
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LaLiga Exhibition se prepara para su estreno en México.  El próximo julio, LaLiga y su 
socio exclusivo para este proyecto, Global Events Latinoamérica, estrenarán en tierras 
mexicanas un espacio itinerante de experiencias. El objetivo es llegar a un millón de 
visitantes en 2024, según han explicado en la presentación virtual Óscar Mayo, Director 
de negocio, márketing y desarrollo internacional de LaLiga, y Manuel Gago, consejero 
delegado del socio de LaLiga.

A través de este proyecto,  los aficionados al fútbol podrán conocer de cerca y de 
forma interactiva a LaLiga y sus clubes, empezando en Latinoamérica . Durante los 
próximos cuatro años está previsto que visite México en 2021, Brasil y Colombia en 
2022, Chile en 2023 y Brasil y Perú 2024, aunque podría haber nuevas sedes.
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Óscar Mayo asegura que  “es el resultado de dos años de trabajo, buscando nuevas 
vías para acercar la experiencia de vivir LaLiga a sus millones de fans en todo el mundo
”. En el trabajo de conceptualización, y en busca de socios, la patronal se ha asociado 
con una empresa con conocimiento del terreno, Global Events Latinoamérica.

Por su parte, Manuel Gago, destaca las ganas de su grupo empresarial de  
“hacer una inmersión en los productos de entretenimiento ”, aportando conocimiento y 
estructura en Latinoamérica a través de otras empresas del grupo.

A través de LaLiga Exhibition se “pone en valor el sentimiento y la pasión de los fans”, 
permitiéndoles vivir las sensaciones de un futbolista, como la salida del túnel de 
vestuarios, de la mano de las últimas novedades tecnológicas, la realidad virtual, 
pantallas  touch  o lanzamientos de penalti contra porteros virtuales.
 

 
También  forma parte del proyecto Ignacio Rivera, consejero delegado de Hijos de 
Rivera , a título personal, aportando su experiencia y conocimientos en el mundo del 
deporte a través de Estrella Galicia, con patrocinios en el sector del motor y del fútbol, 
así como Andrés Navarro, consejero de varias empresas en Chile, quien pone en valor 
el potencial de LaLiga, con casi 3.000 millones de telespectadores, una cifra que crece 
de manera sostenida en el tiempo.

“Esperamos que para la apertura en julio la pandemia nos dé cierto margen”, detalla 
Mayo, confiando en que las condiciones sean mejores, pero “si no tendremos que 
cuidar el aforo, primando la seguridad”. En cualquier caso, Gago señala que “es un 
proyecto a largo plazo” y que “ la meta es, en estos cuatro años, superar el millón de 
visitantes en total entre los cinco países de América Latina”.

El precio de la entrada a LaLiga Exhibition aún no se ha concretado, aunque será 
"asequible" para facilitar que llegue al mayor número de personas posible

Es un proyecto “ajustable”, asegura el empresario, que  puede desarrollarse “desde en 
un espacio más pequeño en un centro comercial, por ejemplo, hasta en un local de 
1.500 metros cuadrados , que es lo que estamos buscando”. De momento, "en 
México se hará en un parque de atracciones, con unos 1.100 metros cuadrados".
 

LaLiga se asocia con Global Events Latinoamérica 
para crear un proyecto que ofrece experiencias 
únicas a sus millones de fans
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Los  embajadores de LaLiga tendrán un papel destacado  en LaLiga Exhibition, aún por 
definir en base a la evolución de la pandemia, sin descartarse la presencia de 
futbolistas en activo en función del calendario deportivo.

“ Para seguir compitiendo necesitamos ser globales ”, detalla Mayo. “Por eso 
desarrollamos la estrategia de crecimiento internacional, de oficinas y de emisiones con 
fragmentaciones de horarios en el horario de máxima  audiencia  para América y Asia, 
lo que se ha traducido en el incremento de ingresos, audiencias y patrocinadores”, 
añade. “El crecimiento pasa por convertirse en una  propiedad  global”, sentencia.

LaLiga Exhibition, que también contará con una parte de Sports Bar y de venta de  
merchandising , es un proyecto que nace con una vocación inicial de cuatro años 
centrada en Latinoamérica, pero con  aspiraciones de ampliarse en el tiempo y de dar 
el salto a otros territorios .
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