
COMPETICIONES

LaLiga amplía dos años más el patrocinio 
de Mail Boxes
La empresa de mensajería continuará dos años más como proveedor oficial de la competición,
con el objetivo de aumentar las activaciones.
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LaLiga también fideliza a las marcas. En plena ofensiva de captación de nuevos
patrocinios, la competición ha alcanzado un acuerdo para renovar a Mail Boxes como 
proveedor oficial de mensajería. Se desconocen los términos económicos del nuevo
acuerdo, que estará en vigor durante las próximas dos temporadas.
 
La marca de la compañía estará presente en la mayoría de estadios, pero también
presencia en los distintos soportes digitales de LaLiga, así como en sus redes sociales,
aplicaciones móviles y web oficial. Mail Boxes, que ha sido asesorada por Up2You,
también ha adquirido derechos de hospitality tanto en LaLiga Santander como en
LaLiga 1I2I3.
 
“El objetivo es obtener visibilidad en más ciudades”, ha señalado Josep Maria Obiols,
responsable de la empresa en España. “La relación de colaboración con LaLiga nos ha
llevado a reforzar nuestra identidad de marca en España”, ha argumentado, sobre esta
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renovación.
 
 

 
 
LaLiga tiene una amplia cartera de patrocinadores, como Santander, Nike y TAG Heuer
y Rexona, en el ámbito internacional. Por su parte, El Corte Inglés, Samsung, Sportium,
Mazda, Mahou, Stihl, Allianz, Danone, Vitaldent, Solan de Cabras, Panini,  EA Games y
Marqués del Atrio tienen visibilidad a escala nacional.
 
Los ingresos por patrocinio y licencias crecieron un 16,6% en 2017-2018, hasta 65,88 
millones de euros, según consta en las cuentas anuales de la patronal. El 66% de los
ingresos por patrocinio y licencia de LaLiga se generan en España, con 43,5 millones
de euros en 2017-2018, por los 22,37 millones (un 22% interanual más) que se
obtienen en el extranjero.

LaLiga facturó 65,88 millones de euros en 
2017-2018 a través del patrocinio
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