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La NFL y la MLS amplían su oferta de 
contenido en Twitter
La red social ha anunciado un acuerdo de varios años para emitir nuevos eventos y shows de
ambas ligas en su plataforma.
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La NFL y la MLS continúan creciendo en Twitter. Ambas ligas han anunciado un 
acuerdo para varios años para expandir sus ofertas de contenido en la plataforma.
Gracias a este acuerdo con la Liga Nacional de Fútbol Norteamericano (NFL), la red
social podrá emitir nuevos shows en vivo que girarán en torno a algunos de los eventos
más importantes de la liga, incluidos los play-off y el Draft.
 
El vicepresidente de desarrollo de negocios de medios digitales de la NFL, Blake
Stuchin, espra “que estos nuevos shows en directo estén entre los programas más 
populares en Twitter, al mismo tiempo que sirvan para generar conciencia y sintonizar
los eventos más grandes que rodean a la liga”.
 
Por su parte, el acuerdo de Twitter con las ligas de fútbol de Estados Unidos y Canadá
(MLS) permitirá a la competición ofrecer a la plataforma contenido en directo, incluidos 
todos los goles de la temporada hasta 2022. El acuerdo incluye que algunos partidos
continuarán emitiéndose en directo en Twitter de la mano de la MLS y Univision
deportes.
 
El vicepresidente de medios de la MLS, Chris Schlosser, ha explicado que “nuestra
colaboración con Twitter ha demostrado ser un vehículo altamente efectivo para 
conectarse con los fans de manera innovadora y llevar a nuestros equipos y jugadores
de clase mundial a nuevas audiencias”.
 
Twitter también ha anunciado nuevas iniciativas de programación con The Players’ 
Tribune, ESPN, Bleacher Report y Activision Blizzard, además de presentar un acuerdo
con la cadena de televisión Univision para ofrecer más contenido deportivo y de
entretenimiento. Kay Madati, vicepresidenta global de la red social, confía en que “junto
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con nuestros socios, desarrollemos esta nueva lista de programación para nuestras
audiencias y diseñemos contenido para alimentar una conversación aún más sólida en
Twitter”.
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