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La NFL renueva y amplía su alianza 
audiovisual con Amazon a más de 200 
mercados
El gigante del ecommerce mantendrá la emisión del partido del jueves por la noche y sumará 
uno más el sábado. Además, amplía la cobertura a todo el mundo, incluida España.
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La NFL se abraza a Amazon para ganar visibilidad lejos de Estados Unidos. La 
competición de fútbol americano ha renovado su contrato con el gigante del 
ecommerce, que mantendrá la emisión del partido del jueves por la noche y sumará
uno adicional de un sábado. Eso sí, en esta ocasión los derechos son para más de 200
países y mercados, incluido el español. Los términos económicos no se han hecho
públicos.
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La liga estadounidense se asegura así un potencial acceso a 150 millones de personas, 
que son los suscriptores de pago que tiene Amazon Prime Video. En total serán once
partidos por cada una de las temporadas firmadas, que se emitirán tanto en su servicio 
premium audiovisual como en Twitch, plataforma de gaming enfocada al público joven.
 
La NFL señala que el partido del jueves por la noche promedió una audiencia de de
15,4 millones de espectadores entre Fox, NFL Network, Fox Deportes, NFL digital, Fox
Sports, Prime Video, Twitch y Verizon Media. 
 
La ventaja para Amazon es que la producción de la señal no tiene que asumirla, pues el
conocido como Thursday Night Football Presented by Bud Light Platinum lo gestiona Fox.
Es más, la cadena de televisión le ofrecerá la señal tanto con los comentarios en inglés,
como en español.
 
Lo mismo sucederá con el partido de que tendrá en exclusiva en un sábado de la
segunda mitad de la fase regular. En este caso, tendrá los derechos en solitario a nivel
nacional e internacional, pero compartirá la señal con las televisiones locales de los
equipos que se enfrenten en ese partido.
 
“Sabemos que los miembros Prime y la comunidad de Twitch en todo el mundo
adoran la NFL, y seguimos comprometidos a brindarles la mejor y más personalizable
experiencia de emisión posible, con una amplia selección de contenido premium
 disponible a su alcance”, ha comentado Marie Donoghue, vicepresidenta de Global
Sports Video en Amazon.
 
“A medida que nuestra relación se ha expandido, Amazon se ha convertido en un socio
confiable y valioso de la NFL”, ha señalado Brian Rolapp, director de medios y
negocios de la liga de fútbol americano. Entre otros, por el uso de innovaciones como
X-Ray y Next Gen Stats, que pretenden dar un salto adelante en la muestra de
estadísticas en tiempo real.
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