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La F-1 logra su récord de audiencia desde 
2012 tras crecer un 9% en 2019
La Fórmula 1 cierra su tercera temporada consecutiva de aumento de la audiencia, que alcanzó
los 1.922 millones de personas a nivel global durante 2019.
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La F-1 acelera en volumen de audiencia global en 2019. El Mundial de Automovilismo 
registró una audiencia acumulada de 1.922 millones de personas durante la pasada 
temporada, el mejor registro desde 2012. En términos interanuales, se anotó un 
incremento del 9% y firmó el tercer año consecutivo de crecimiento.
 
Los veinte principales mercados de la F-1 registraron una audiencia de 1.781 millones
de personas, un 9% más que en la temporada 2018. Un año más, los cinco territorios
donde más se vio la F-1 fueron Brasil, Alemania, Italia, Reino Unido y Holanda, todos
ellos con una audiencia que superó los 100 millones de personas.
 
Los territorios que se anotaron un mayor incremento del seguimiento en términos
interanuales fueron Polonia y Oriente Medio y Norte de África, donde casi se triplicó la
audiencia. En Grecia el incremento fue del75%, mientras que en Holanda, Italia y
Alemania fue del 56%, el 29% y el 23%, respectivamente. En dos de los mercados más
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relevantes de la F-1, Estados Unidos y China, el incremento fue del 7% y el 5%.
 
 

 
 
En total, 19 de los 21 grandes premios registraron una audiencia mayor que la del año 
pasado. El más visto fue el de Italia, con 112 millones de espectadores, un 20% más.
Fue la prueba más vista desde el Gran Premio de México de 2016.
 
“Somos conscientes de que la televisión en abierto genera una audiencia mayor que las
plataformas de pago, pero hay que considerar los elementos comerciales y a quién se
dirigen las plataformas”, ha explicado Ian Holmes, director de derechos audiovisuales
de la Fórmula 1. El directivo ha defendido la firma de acuerdos con canales de pago
porque “a menudo ofrecen una cobertura mucho más profunda”.

Los veinte principales mercados de la F-1
registraron una audiencia de 1.781 millones de
personas
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