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La F-1 lanza su propio servicio para 
entrar en el negocio de las apuestas
La competición automovilística se ha asociado a Sportradar e ISG para crear un sistema de
juego en directo que se pondrá en marcha en 2020.
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La Fórmula 1 apuesta su futuro al juego online. La competición automovilística se ha
asociado con Sportradar e Interregional Sports Group (ISG) para lanzar su propio
servicio de apuestas deportivas en directo. La plataforma estará disponible a partir de 
2020 y se pondrá a disposición de los aficionados de todo el mundo.
 
Utilizando los datos históricos de la Fórmula 1, Sportradar ofrecerá hasta treinta
paquetes de apuestas entre las que se incluyen el pódium de los corredores, las
posiciones de los equipos, emparejamientos en los adelantamientos y tiempos durante
la jornada de clasificación. Además, según indica la competición en un comunicado, “
se está trabajando para desarrollar un servicio de integridad para proteger al deporte 
de posibles amaños”.
 
Tony Ragan, director general de ISG, ha asegurado que “la Fórmula 1 tiene una gran
comunidad de aficionados a escala mundial y no tiene rival en las audiencias
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televisivas; el potencial durante los instantes antes de las carreras y el directo es
enorme”. David Lampitt, director de deporte y patrocinio de Sportradar, ha afirmado
que la competición “es una de las más ricas en cuanto a procesamiento de datos, por
lo que nos permite desarrollar productos muy específicos y únicos”.
 
En el primer trimestre de 2019, Libery Media, la gestora de la competición, obtuvo unos 
ingresos de 246 millones de dólares (221,4 milones de euros), que supuso doblar los
registros del mismo periodo del año anterior. La fuerte mejora del negocio permitió
reducir a la mitad las pérdidas operativas entre enero y marzo, que se situaron en 58
millones de dólares (52 millones de euros).
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