PALLOCS

COMPETICIONES

La Euroliga, victima de las apuestas:
pierde a Bwin y busca nuevo socio

La competicion busca acuerdos con marcas de lifestyle para ir mas alla del fan del baloncesto,
alcanzando aficionados de otros deportes o aficiones.

M. L-E.
17 dic 2020 - 04:57

La Euroliga sufre con la nueva regulacion de las apuestas en Espana. La competicion

no podra seguir con su acuerdo de patrocinio con la casa de apuestas austriaca Bwin
a partir de la temporada 2021-2022, por lo que la Euroliga ya trabaja en la busqueda

de un nuevo patrocinador regional en Espana.

“Bwin ha estado con nosotros muchos anos, pero el ano que viene dejara de tener
esta relevancia por la nueva regulacion”, explica José Luis Rosa-Medina, maximo
responsable del area de patrocinios de la Euroliga a Palco23. “La empresa no podra
publicitarse de la misma manera como lo hacia hasta ahora, por lo que estamos en la
busqueda activa de un tercer partner en Espafia, para ayudarnos a difundir nuestra
marca”, comenta.

El directivo reconoce que, a causa de la nueva normativa, “estara muy acotado como
pueden comunicar y gestionar su negocio en Espana: podran hacer ciertas cosas y
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buscar engagement, pero la gran mayoria de acciones pasaran dentro de sus propias
plataformas”. “Fuera de una cuestion tradicional de patrocinio, las casas de apuestas
tienen productos de streaming donde usan tu contenido o productox de datos donde
usan tus datos para producir y dar valor a sus usuarios”, comenta, por lo que asegura
que “en Espana, las ligas seguiran teniendo las casas de apuestas como clientes, pero
de una manera muy diferente”.

En este contexto, el directivo reconoce que “hemos tenido conversaciones muy buenas
con empresas de varias categorias”. Las otras dos marcas patrocinadoras de la
competicion a nivel local son Endesa y Oscar Mayer.

Euroliga no descarta alcanzar los ocho
patrocinadores en el ambito global

Actualmente la empresa cuenta con 38 patrocinadores, seis de los cuales son premium
y aportan el 70% de los ingresos en esta categoria. Los global partnersaportan el 25%
de los ingresos y los regional partners, el 5%. La Euroliga no descarta alcanzar los ocho
patrocinadores premiumy un maximo de cuatro en cada region.

La empresa ha cambiado su estrategia en patrocinios en el Ultimo ano, por lo que
actualmente apuesta por “vender acceso a una demografia en vez de vender acceso a
una plataforma”, comenta Rosa-Medina. “La Euroliga tiene cuarenta categorias de
negocio donde damos respuestas muy explicitas”, afade. Dicho de otro modo, esta
estrategia “implica ir a mas marcas porque vendemos parcelas diferentes, buscamos
como impactar y dar valor anadido al negocio del cliente, yendo a un fan muy
concreto”.

Hace un afio la empresa enfocd sus recursos y contratd a nuevo personal, creando un
departamento de business intelligence que trabaja juntamente con el departamento de
activacion.

La competicion quiere vender mejor al fan
existente, aumentar su presencia en Alemania y
Francia y mejorar su digitalizacion
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Asimismo, la empresa esta apostando por llegar a acuerdos con marcas lifestyle, es
decir, “marcas que tengan relevancia sobre el publico objetivo de nuestra estrategia, no
centradas tanto en el aficionado del baloncesto, y que nos puedan ayudar a salir de
este entorno a través de la activacion de un patrocinio, llegando a otro perfil de
consumidor como el joven o aquel que tiene intereses multideporte o en otras areas de
entretenimiento como la musica, el arte o la moda”, explica Alex Ferrer, director marca
de la competicion. Por lo tanto, las companias que quieran llegar a un acuerdo con la
competicion tienen que poder ayudar en la difusion de contenidos, con una estrategia
digital.

Los acuerdos de patrocinio implican ofrecer campanas 360, “desde entradas a
publicidad, acceso a jugadores, acceso a logos, acceso de experiencias inolvidables
dentro de los eventos”, asegura Rosa-Medina.

De cara al futuro, la competicion tiene tres retos: vender mejor al fan existente,
aumentar los fans en las economias mas importantes de Europa como Alemania 'y
Francia, adaptando el producto a aquellos consumidores que no consumen un partido
de baloncesto, y la transformacion digital.

Durante la pandemia, la parte digital fue mas importante que nunca. “Porcentualmente,
hemos metido a nuestros clientes en mucho mas contenido que nunca; mas que
nunca hemos ofrecido un producto donde nuestros partners comerciales han sido
parte de nuestro contenido incluso en la distribucion”, sentencia.
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