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COMPETICIONES

La Euroliga potencia su
internacionalizacion con el foco puesto en
Francia, Alemania, Italia y Rusia

La competicion busca acceder a un publico mas joven y casual con una estrategia que pasa
por mejorar desde la experiencia digital hasta la experiencia del dia de partido del aficionado.

Miquel Lopez-Egea
18 nov 2020 - 05:00

Nuevos mercados y publicos. La Euroliga quiere una competicion mas paneuropea
para crecer, por lo que quiere ampliar la cobertura de la competicion a Europa Central,
Alemania y Francia, y desarrollar los mercados de ltalia y Rusia. Por este motivo, la
Euroliga ha transformado las licencias del Bayern de Munich y del Asvel Villeurbanne en
permanentes y ha emitido una licencia para el Alba Berlin con el objetivo de
transformarla en permanente si da los resultados esperados.

Un total de dieciocho equipos participan en la competicion europea esta temporada,
trece de ellos con licencia permanente. La competicion cuenta con once equipos con
plaza fija como accionistas de la competicion que son Real Madrid, Barca, Baskonia,
Olympiacos, Panathinaikos, Anadolu Efes, Fenerbahge, Cska Moscu, Maccabi Tel Aviv,

1/3

https://www.palco23.com/competiciones/la-euroliga-potencia-su-internacionalizacion-con-el-foco-puesto-en-francia-alemania-italia-y-rusia

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




PALLOCS

Armani Milan y Zalgiris, que cubren los mercados espanol, griego, turco, ruso, israeli,
italiano y lituano.

La semana pasada la competicidn ofrecié una licencia permanente al Bayern y al Asvel
y esta en negociaciones para la concesion de una nueva invitacion para el Alba Berlin
valida durante las dos proximas temporadas, hasta 2023. Asimismo, BK Jimki y Estrella
Roja fueron aceptados por los resultados en la Liga VIB y la Liga Adriatica
respectivamente. Finalmente, el Zenit de San Paterburgo obtuvo una wild card y el
Valencia Basket obtuvo un billete en condicion de ultimo vencedor de la Eurocup. La
competicion amplié el nimero de participantes en noviembre de 2018.

La semana pasada la Euroliga ofrecié una licencia
permanente al Bayern y al Asvel

Ademas de mejorar la estructura de la competicion y de expandirse a nuevos
mercados, la Euroliga busca “un publico mas joven y casual”, explica Alex Ferrer,
director marca de la competicion. El objetivo marcado en la nueva estrategia comercial
a cinco anos vista es hacer la marca “mas atractiva, casual y enlazada con la cultura de
las ciudades”, dice.

La idea es expandir la audiencia y llegar mas alla del aficionado habitual de la
competicion, ya que en mercados como el francés o el aleman “la aficion no es tan
numerosa”. “Es una evolucion de la marca que pasa por la actualidad del basquet”,
anade. De esta manera, la competicion estudia también acciones para mejorar la
experiencia de los aficionados en todos los niveles, desde la experiencia digital a la
experiencia durante el dia de partido.

Para desarrollar esta estrategia comercial, la Euroliga ha creado una joint venture para
gestionar los proyectos presentes y futuros de innovacion de la liga europea de
baloncesto participada por todos los clubes de la competicion. “La empresa tiene la
misma estructura con los clubes de la Euroliga como accionistas y esta financiada con
fondos de la entidad”, subraya.

El objetivo es “crear un ecosistema de innovacion tecnoldgica que permita ampliar el
ecosistema, mejorar el producto” y “crear nuevas fuentes de ingresos a través de la
tecnologia o0 nuevos partners comerciales de la Euroliga”, explica.
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Impacto del 30% en el negocio

Los planes de crecimiento de la Euroliga pasan por un momento en el que las cuentas
de la competicion han sufrido un golpe del 30% a causa del impacto del coronavirus. El
55% de este ajuste se corresponde a los derechos televisivos, ya que la competicion
tuvo que retornar o disminuir los importes abonados por los broadcasters, mientras que
el resto se correspondio a los patrocinios.

En 2018, la Euroliga vendio los derechos audiovisuales a Dazn tras varios anos
operando con Movistar+, con el objetivo de ofrecer mayor flexibilidad al fan a la hora de
consumir los contenidos que emite, ya sea en directo o en diferido. En mayo, el
operador ya avanzd que buscaba flexibilizar los calendarios de pagos y encontrar
férmulas para mitigar el impacto de la pandemia.

En este sentido, la organizacion decidid suavizar el impacto de la reduccién de los
ingresos en las cuentas de los clubes, por lo que las entidades tan sdélo recibieron un
14% menos de lo que estaba previsto.

En la temporada anterior, la competicion tenia previsto un crecimiento del 15%. Para la
temporada 2020-2021, la Euroliga preveé recuperar la senda del crecimiento y, por el
momento, el crecimiento en comparacion con el mismo periodo del aho anterior es de
entre un 8% y un 10%, sefalan desde la Euroliga.
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