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La ACB lleva su partido a las redes 
sociales y crece un 62% en 2018-2019
La Liga Endesa, que cambiará su imagen en septiembre, ha cerrado la última temporada con
142,5 millones de vídeos visualizados en sus canales oficiales, principalmente en Twitter.
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La ACB también se juega en las redes sociales. La competición española de
baloncesto ha cerrado la temporada 2018-2019 con un crecimiento en dichas
plataformas del 62%, con un total de 142,5 millones de vídeos visualizados. El mayor 
crecimiento se ha registrado en Twitter, donde la Liga Endesa cuenta con más de 
372.000 de seguidores.
 
Además, las publicaciones de la ACB en sus redes alcanzaron los 485 millones de
impresiones y han tenido un total de 17 millones de interacciones durante la última
campaña. Estos datos se ven refrendados con el aumento de la audiencia televisiva, 
que experimentó un alza del 32% en 2018-2019.
 
La estrategia de crecimiento en redes sociales de la ACB se verá reforzara a partir de la
temporada que viene con el rediseño de su imagen, con el que espera acercarse a un
público más joven, señalaron fuentes de la asociación a Palco23.
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