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El entrenador 3.0, el nuevo negocio de la
LFP y Mediapro

Marc Menchén La relaciéon comercial de la Liga de Futbol Profesional (LFP) y Mediapro va mas alla de
25 mar 2015 - 05:00 la venta de los derechos audiovisuales en el extranjero o la busqueda de
patrocinadores en Asia. Muestra de €llo es la presentacion a potenciales clientes que
estan realizando en las ultimas semanas para comercializar Mediacoach en el
extranjero y a las que ha podido acceder Palco23. Se trata de una aplicacion de
videoanalisis que ya utilizan los clubes de Primera y Segunda y que ahora quiere
venderse al resto de ligas del mundo.

Joan Bennassar, director de [+D de Mediapro, asegura que dos clubes de la Premier
League y tres de la Bundesliga estan probando esta herramienta, aunque en Reino
Unido y Alemania ven complicado poder comercializar Mediacoach porgue ya han
desarrollado sus propias herramientas de analisis estadistico a partir del video.
"Estamos negociando con otras ligas para exportar el modelo”, asegura a este diario
tras presentar la app desarrollada junto a la LFP a un grupo de representantes de
campeonatos asociados a la European Professional Football Leagues (EPFL).
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Captura de Mediacoach, la herramienta de videoanalisis de la LFP y
Mediapro.

El sistema arranca a partir de la filmacion de todos los partidos de Primera y Segunda
con una camara panoramica que registra todas las acciones que se producen en el
terreno de juego, ademas de las imagenes que de por si toma ya Mediapro para la
emision de los partidos. A partir de ahi, el uso de las Ultimas tecnologias en materia de
videoanalisis permite a los clubes disponer de un vasto servicio estadistico, en el que
se incluyen desde las distancias recorridas por sus futbolistas, la efectividad de las
mismas, goles, asistencias, con qué compafieros de equipo combina mas cada
jugador y un largo etcétera de parametros que buscan facilitar el trabajo de los
entrenadores, especialmente a nivel tactico.

"En 2009 nos pusimos a analizar el mercado de las herramientas de andlisis y vimos
que no era asumible para muchos equipos el coste de 140.000 euros por temporada;
sdlo los grandes podian acceder a estos sistemas”, recuerda Ignacio Martinez, director
de proyectos estratégicos de LFP. Ahora, esa cifra se habria rebajado a una media de
en torno a 30.000 euros por equipo, de manera que el Real Madrid o el FC Barcelona
disponen de la misma herramienta de andlisis que el SD Eibar, la UD Almeria o incluso
el CE Sabadell, colista de la Liga Adelante. Eso si, dependiendo de cada club el
personal dedicado al andlisis del equipo rival es mayor o menor, por lo que disponen de
mas recursos humamos para explotar este basto servicio estadistico.

Se trata de 3.789 partidos y mas de 15.000 horas de video que cada club puede editar
a su gusto para preparar los entrenamientos y encuentros. "El objetivo es igualar el

acceso a la informacion, independientemente del tamafo y la capacidad econdémica del
club para tener una competicion mas competitiva", indica Martinez, quien anade que el
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reto de la LFP es ayudar a "la clase media" para "poder contar con cinco equipos de
primer nivel".

Bennassar asegurd que los clientes de Mediacoach (por ahora, sdlo los clubes de la
LFP) pueden disponer de las imagenes para analizarlas a su antojo antes de que
transcurran las 24 horas posteriores al pitido final del arbitro. "Hay equipos que al dia
siguiente ya estan analizando el siguiente rival y preparando videos sobre el partido
anterior”, explica el directivo de Mediapro.

Martinez confia en que la venta centralizada de los derechos de television, que deberia
entrar en vigor a partir de la temporada 2016-2017, deberia ser un impulso para
Mediacoach, ya que seria la LFP y no los clubes los que se encargaran de gestionar las
retransmisiones y se podrian homogeneizar procesos. Segun los calculos de la
multinacional catalana y La Liga, el coste de subir cada partido al servidor de esta app
estaria en torno a los 4.000 euros.

Monetizacidn con una 'app' para aficionados

¢, Cédmo conseguir que este particular entrenador 3.0 no tenga ningun coste para los
clubes y para la LFP? "La activacidon comercial para los aficionados", segun explica
Gemma Pons, responsable de proyectos de [+D en Mediapro. En concreto, el
lanzamiento de la aplicacion La Liga Virtual Arena, que se puede descargar de forma
gratuita y que incluye algunos servicios de pago.

A través de esta formula, conocida como freemium, se tratara de cubrir los costes de
Mediacoach. La herramienta pensada para los aficionados se nutre de la base de datos
de la app que utilizan los clubes, aunque con informacidn mucho mas limitada. La
aplicacion ofrece estadisticas en tiempo real, de manera que los aficionados pueden
enriquecer sus comentarios en las redes sociales e incluso ver los videos mas
destacados de cada encuentro.

El servicio de pago, en este caso, consta de una opcion para ver el partido en directo
como si de un videojuego se tratara. El coste de este servicio por ahora se limita a
cinco euros por temporada. Uno de los representantes de las ligas europeas planted si
no podia generar polémica que esta app pudiera permitir al usuario saber si realmente
una jugada era 0 no fuera de juego o0 acabar de aclarar si era un gol fantasma.
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