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Criquet y Fantasy: la dupla de Laliga para
abrir mercado en India

La competicion cumple tres anos de actividad en India, donde tiene asegurados ingresos por
90 millones de euros y ha buscado entrar en la comunidad de aficionados locales con Dream11
y fichando como embajadores a estrellas del deporte mas practicado en el pais.
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LaLiga halogrado reunir a mas de 50.000 personas con eventos publicos para emitir
partidos en las principal es ciudades de India.

LaLiga cumple tres afios en India, y lo ha celebrado firmando nuevos acuerdos. La
competicion ha sellado una alianza con Dream11, una de las mayores plataformas de
videojuegos del pais, para lanzar en el pais su Fantasy, el juego de puntuacion creado
para competir entre aficionados con la elaboracidn de un once inicial cada jornada.
“Tienen mas de cincuenta millones de usuarios, que principalmente juegan a los fantasy
de criquet, pero queremos que vean el futbol espafiol como su segundo deporte”,
explica a Palco23 el director de la asociacion en el pais, José Antonio Cachaza.

La iniciativa espera conectar al torneo con nuevos publicos y, sobre todo, tener puntos
de contacto que vayan mas alla de las retransmisiones en directo para hacer crecer los
ingresos de un pais donde hay contratos en vigor valorados en mas de 90 millones de
euros
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. Ademas, da continuidad a la ofensiva digital por la que se apostd desde el primer
momento, y que va desde redes sociales especificas al histérico acuerdo con
Facebook para emitir en abierto todos los partidos en el subcontinente.

“Siempre intentamos que haya un partido de FC Barcelona, Real Madrid o Atlético de
Madrid en las primeras franjas horarias del fin de semana”, explica el directivo, quien
admite que aun hoy estos son los tres equipos que mas expectacion generan. Eso si,
“hay otros clubes que estan logrando ser consistentes y empiezan a tener niveles de
seguimiento interesantes”, apunta, en referencia a Valencia CF, Sevilla FC y Villarreal CF.

LaLiga tiene contratos en vigor en India por mas
de 90 millones de euros, entre Facebook y los
patrocinios de BKT y Dream11

Cachaza sefiala que India es €l pais donde mas seguidores tiene la competicion en
Facebook, un hito que han logrado con contenidos especificos para el publico local y el
uso de su lenguaje, sea el inglés, el hindi, el bengali 0 alguno de las otros mas de veinte
dialectos que existen. “Hemos apostado muy fuerte por ello”, asegura, tras conseguir
que la fan base digital pase de unos 300.000 usuarios hace tres afios a mas de cuatro
millones de usuarios en Facebook y un millon mas en Instagram. En total, son mas de
diez seguidores en todo el subcontinente.

Al margen de la generacion de contenidos, Laliga ha buscado implicarse en el tejido
local con el fichaje del jugador de criquet Rohit Sharma como embajador. El
movimiento fue estratégico, pues este deporte concentra el 90% de las audiencias
deportivas del pais y es un rostro mucho mas conocido que el de cualquier otro
embajador que pueda tener la competicion en cartera. Y eso es esencial a la hora de
promover eventos publicos para emitir encuentros en pantallas gigantes o promover
acciones de responsabilidad social corporativa (RSC).
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Laliga sabe que una de las palancas de crecimiento puede ser la apertura deescuelas,
pues Cachaza sefala que “el futbol base en India esta por desarrollar”’ y setrata de “dar
oportunidades de jugar a futbol como deporte y herramienta deeducacion”. El proyecto
se lanzd en 2018 y cuenta con mas de treinta programas deformacion en catorce
ciudades que han dado servicio a mas de 10.000 estudiantesindios. También hay una
colaboracion con la Fundacion Vicente Ferrer en Anantapurpara promover el futbol
femenino y ayudar a avanzar en la igualdad de género en laszonas rurales, en la que
han participado mas de 2.000 chicos y chicas.

Todas estas acciones no dejan de perseguir el aumento de la notoriedad de marca de
la competicion espanola, paso previo a la firma de contratos de patrocinio que
rentabilicen la inversidon que se viene haciendo en la oficina desde su apertura en 2016.
En 2019 se logré el patrocinio global de la marca de neumaticos BKT, convirtiéndose
en el primer esponsor procedente del pais, al que ahora se ha sumado Dream11 con el
lanzamiento del Fantasy. El proximo reto sera lograr que el valor de los derechos
audiovisuales suba.
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