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Banco Santander sube su apuesta por
LaLiga y amplia un ano mas su contrato
hasta 2020-2021

El banco espanol, que ya habia gjercitado la opcion de prorroga para 2019-2020, muestra su
confianza en la competicion y dara nombre a cuatro de sus torneos nacionales. El contrato
supera los 15 millones de euros anuales.
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Laliga se ha asegurado la continuidad de su principal patrocinador hasta 2020-2021.
Banco Santander ha firmado la ampliacion del acuerdo que se inicié en 2016, por el
que da nombre a las dos competiciones profesionales del futbol espanol y, desde este
ano, a dos de sus iniciativas mas destacadas: LalLiga Genuine y Laliga Promises. Los
términos econdmicos del acuerdo no se han hecho publicos, aunque el contrato actual
supera los 15 millones de euros anuales.

La decision de la entidad financiera no es menor, pues supone redoblar su apuesta por
la asociacion de clubes en plena discusion sobre la titularidad de los title rights de
Primera y Segunda Division. Ademas, es un voto de confianza mas a medio plazo,
después de que hace unos meses ejecutara la opcion que tenia de continuar dando
nombre a Laliga Santander y Laliga 1|2|3 hasta 2019-2020, como adelanté Palco23.

“Nos sentimos muy orgullosos de dar nombre a la mejor Liga del mundo vy, a través del
deporte, ayudar al progreso de nuestra sociedad y a crear marca Espana”, ha
destacado Rami Aboukhair, consejero delegado de Santander Espafa, sobre una
renovacion que asegura cumplir cinco anos de alianza entre la entidad y la competicion.

Banco Santander continuara dando nombre a
LaLiga hasta 2020-2021, aiio en el que también
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concluye su acuerdo con Uefa

“Representan unos valores como la busqueda del éxito por medio del esfuerzo, el
trabajo en equipo, la innovacion permanente y el compromiso, que compartimos”, ha
afadido el gjecutivo. De hecho, una de las novedades es que la asociacion se ha
extendido al torneo creado con los clubes para fomentar la inclusion de personas con
discapacidad, y al torneo de jévenes talentos que se disputa tanto en Espana como en
el extranjero. A ello se le anade Laliga ProPlayer, el proyecto de becas deportivas para
futbolistas espanoles en universidades americanas.

Javier Tebas, presidente de Laliga, ha comentado sobre estos proyectos que “tras
estas tres temporadas hemos comprobado que la vinculacion de Laliga y Banco
Santander ha encajado de forma tan natural que juntos hemos ido incorporando
nuestras experiencias, deportiva y de patrocinio, para construir dos de las mejores
marcas del mundo”.

La vertiente social de los patrocinios no es una cuestion menor para el banco, que
invierte 40 millones de euros al afio en patrocinio deportivo y que también ha buscado
ese enfoque en su alianza con la Champions League. Actualmente, el torneo de la Uefa
es el que mayor activacion internacional le permite, aunque también lleva doce afios
patrocinando competiciones de futbol en Latinoamérica (Conmebol Libertadores 2019).

De momento, el salto que ha dado Laliga en estos primeros tres afios de contrato ha
sido de gigante. La audiencia mundial de la competicion alcanzé los 2.700 millones de
personas en 2017-2018, e incluso en Espana ha ido ganando aun mas visibilidad pese
a que en abierto solo se emite un partido. En el mercado nacional, la maxima
competicion del futbol espafol promedid 521.000 espectadores en cada una de sus
380 retransmisiones, con un total de 197 millones de contactos, segun Kantar Media.

La mejora de estos nUmeros también ayuda a entender el importante avance de

los ingresos por patrocinio y licencias, que en la dltima temporada crecieron un 16,6%,
hasta 65,88 millones de euros,segun consta en sus cuentas anuales. El 66% de los
ingresos por patrocinio y licencia de Laliga se generan en Espafa, con 43,5 millones
de euros en 2017-2018, por los 22,37 millones (un 22% interanual mas) que se
obtienen en el extranjero.
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