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COMPETICIONES

Baile comercial en la AGB: cinco equipos
cambian de patrocinador principal para
2019-2020

Cuatro clubes han firmado a un nuevo socio técnico, otros cuatro participantes cuentan con un
nuevo main sponsor y solo el Joventut de Badalona no ha anunciado aun un acuerdo por sus
title rights.

Patricia Lépez
25 sep 2019 - 05:00

La ACB acaba de protagonizar su particular salto inicial en 2019-2020, tras un verano
intenso en los despachos de los clubes, y no solo en lo que respecta al fichaje de
jugadores. La llegada de Nikola Mirotic al Barga ha eclipsado el mercado, pero igual de
importante, aunque menos notorio, ha sido la incorporacion de patrocinadores que han
favorecido la contratacion de estrellas como el ex NBA. En los Ultimos meses, cinco
equipos han cambiado de espdnsor principal y cuatro han contratado a un nuevo
proveedor técnico.

Se trata del baile comercial mas intenso de las Ultimas tres temporadas, y no es una
cuestion menor, ya que la continuidad de los patrocinadores suele ser un sintoma
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positivo en los clubes, aunque también lo es su capacidad para encontrar un relevo. Es
el ejemplo de Barca, Basket Zaragoza, Real Madrid y el recién ascendido Real Betis,
que han firmado con Assisténcia Santinaria, Casademont, Palladium y Coosur,
respectivamente.

Mientras que Barca y Madrid no han vendido el nombre de la seccién para poder
explotar su propia marca, el conjunto marno y el verdiblanco si han comercializado este
activo. Para el equipo bético es un paso adelante, ya que hasta ahora Energia Plus, la
empresa de su presidente, Angel Haro, era la que daba nombre al equipo. Por parte
del Zaragoza, Casademont ha tomado el testigo de Tecnyconta, que anuncié que no
seguiria como espoénsor después de que, su consegjero, Emilio Garceés, la vendiera al
fabricante de hormigdn, Consolis.

La incognita de este inicio de temporada es el Club Joventut de Badalona. Tras la no
renovacion con Divina Pastora por motivos estratégicos de la aseguradora, La Penya
esta en busca de un title sponsor. Fuentes del club afirman que estan en negociaciones
con varias marcas, aungue por el momento las conversaciones no han culminado,
aunqgue hoy tienen la tranquilidad accionarial del nuevo propietario Scraton.

El patrocinio principal es el mayor activo que explotan los equipos, ya que genera
buena parte los ingresos comerciales. Este area generd unas ventas de 49 millones de
euros entre todos los clubes en 2017-2018, segun el informe econdmico y financiero
elaborado por el Consejo Superior de Deportes (CSD). Fuentes de la ACB aseguran
que esta cifra es superior porque el CSD no contabiliza con exactitud los ingresos
comerciales ni el rendimiento que extraen los accionistas que afno tras ano destinan
recursos a los equipos. Con todo, no deja de suponer un 45% de la facturacion
ordinaria de los equipos, segun el organismo publico.

En esta partida se suman otros patrocinios de menor rango y los espdnsor técnicos,
que ademas de disefar y aportar las equipaciones a los equipos, suelen pagar una
pequefa contraprestacion a cambio de vestirles. En el dltimo verano, Joma ha dejado
de patrocinar al Movistar Estudiantes para firmar por Unicaja Malaga, mientras que el
conjunto colegial ha dado entrada a una nueva marca en la ACB: Wibo. Obradoiro ha
hecho lo propio vy, tras varias temporadas vistiendo con Vive, ha optado por Geff, que
entra en la Liga Endesa por primera vez. Bilbao Basket, por su parte, estrena
patrocinador técnico con Hummel, que habia perdido presencia en el torneo por los
descensos del Gizpukoa Basket y el CB Breogan.
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Cinco equipos ACB han cambiado de patrocinador
principal, y cuatro de socio técnico, respecto a la
temporada 2018-2019

Como resultado, Geff y Wibo entran en la ACB, una liga en la que ya no tendra
visibilidad Vive, y en la que pierde presencia Spalding al dejar de patrocinar a Unicaja
Malaga. Con todo, la firma de lllinois (Chicago), sera la que mas equipos vestira, con un
total de tres: el Morabanc Andorra, el Joventut de Badalona y el Herbalife Gran
Canaria. Le siguen Nike, con Barca y UCAM Murcia, y Pentex, que viste al Baxi
Manresa y al Montakit Fuenlabrada. El resto de marcas son Adidas, con el Real Madrid;
Mercury, que patrocina al Casademont Zaragoza; Kelme, esponsor técnico del Kirolbet
Baskonia; Austral, que es proveedor del Iberostar Tenerife, y Luanvi, que esta
comprometido con el Valencia Basket.

La ACB como torneo también ha trabajado en reforzar su cartera de patrocinadores,
que este ano ya no cuenta con CaixaBank como socio de la Supercopa y de la Copa
del Rey, pero ha incorporado a la casa de apuestas 888Sport para toda la temporada.
“La ACB esta mejor que antes porgue ha incorporado un espdnsor para toda la
campana”, afirman fuentes cercanas a la negociacion, tras la salida de la entidad
financiera. La cartera de anunciantes de la patronal la completan Endesa, patrocinador
principal; Movistar+, como socio audiovisual y espdnsor, y en un tercer rango estan
Kia, El Corte Inglés y la casa de apuestas recientemente anunciada.

Todas ellas son marcas que esperan tener visibilidad durante una competicion que en
la Ultima temporada incrementd un 24,4% interanual su audiencia en Movistar+, y
sedujo a 8.388.200 espectadores en directo. El reto para esta campana es que esta
cifra continle al alza para conseguir revalorizar los activos publicitarios, aunque la ACB
es consciente de que la audiencia no sdlo sigue el torneo delante del televisor.
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Por ese motivo, la patronal ha reforzado su comunicacion digital, se disefado
contenidos exclusivos para las redes sociales y para conectar con el fan mas joven,que
ve los partidos mientras tuitea o comparte contenidos y highlights entre su grupode
amigos. Ser capaz de dar respuesta a un habito de consumo multipantalla y que
demanda inmediatez sera vital para que clubes y patronal incremente sus ingresos
comerciales en el futuro.
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