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El Inter de Milan ficha al ex director de
patrocinios del Madrid para potenciar su
negocio

Jaime Colas asume la direccion comercial del equipo de la Serie A, que confiaba en facturar
142 millones por esta actividad en 2018-2019. Su objetivo es elevar la marca del conjunto
italiano mas alla de Europa y China.

Marc Menchén
27 jul 2019 - 15:00

La Serie A vuelve a buscar talento en Espana. El Inter de Milan tiene asumido que debe
diversificar geograficamente sus ingresos, y ha apostado por Jaime Colas para dar un
nuevo salto econdmico, segun ha podido saber Palco23. El ejecutivo espafnol, que
durante el ultimo afio y medio fue director de patrocinios del Real Madrid, se ha
incorporado al equipo nerazzurri como director comercial, reportando directamente al
consejero delegado, Alessandro Antonello.

El fichaje de Colas se produce meses después de que el club italiano decidiera no dar
continuidad a su contrato de gestion con Infront, por el que la agencia de marketing
deportivo garantizaba una facturacion minima por temporada a cambio de un
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porcentaje. Entonces, la direccion asegurd a los inversores que “seremos mas
efectivos en asegurar patrocinios de marcas emblematicas y en administrar nuestros
derechos de patrocinio global mediante la creacidn de un equipo interno”. El equipo
esta formado actualmente por mas de cuarenta personas.

Coléas se mudara préximamente a Milan para ponerse al frente del departamento,
aunqgue lleva varias semanas de trabajo con la propiedad del Inter e incluso ha
acompariado al equipo durante parte de su gira por Asia, uno de sus principales
mercados a nivel comercial desde que pasd a manos del grupo chino de distribucidn
Suning a mediados de 2016.

El Inter ha fichado a Jaime Colas tras rescindir su
contrato con Infront, que le garantizaba un minimo
de ingresos por patrocinio

Licenciado en Publicidad y Relaciones Publicas por la Universidad Complutense de
Madrid, el gjecutivo trabajoé de inicio en publicaciones como Golf Digest y Marca. No
obstante, el grueso de su carrera se desarrolld en la agencia MediaSponsorship, de la
que fue director comercial y de marketing entre noviembre de 2007 y febrero de 2016.
Fue entonces cuando fichd por Havas SE, que en ese momento decidioé crear su
unidad especifica para deportes en Espafia y que pilotd hasta que en julio de 2017
fichd por el Real Madrid, donde ejercid como director de patrocinios hasta principios de
2019, un ciclo en el que los ingresos blancos por ese concepto crecieron a un ritmo de
doble digito.

Colas estara al frente de un departamento que engloba las principales fuentes de
ingresos de un club de futbol, como son patrocinio, ticketing, hospitality, merchandising
y licencias. “El objetivo es fortalecer el musculo financiero del Inter, una mision en la
que ya tiene experiencia”, explican fuentes conocedoras de las negociaciones para su
llegada a las oficinas ubicadas en el Viale della Liberazione.

La necesidad de generar nuevos ingresos se impone en el Inter, que necesita volver a
beneficios para cumplir con las normas de fair play financiero de la Uefa, que

el pasado mes de mayo cerrd el expediente del club al comprobar que habia cumplido
con el plan de viabilidad que se le impuso en 2016. A falta de conocer el cierre de
2018-2019, los nUmeros rojos se recortaron un 28,5% interanual en el Ultimo ejercicio
auditado, hasta 17,7 millones de euros.
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El departamento que dirige Colas representa en torno al 56% de todos los ingresos del

club, que en 2017-2018 ascendieron a 346,99 millones de euros. De este importe, en
torno a 33 millones correspondieron a la venta de albonos y entradas para los partidos
que disputd como local, mientras que el resto dependio de la explotacion comercial de
los activos del club con un especial peso de los contratos en China. Y ahi esta su reto:
reducir la dependencia del creciente negocio en el gigante asiatico y construir una
marca que también sea capaz de monetizar en el resto del mundo.
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Suning paga 20 millones anuales por la ropa de entrenamiento y dar nombre a la ciudad deportiva del Inter.

La entrada de Suning en el accionariado del equipo de futbol abrié las puertas de la
region e hizo que la facturacion comercial superara por primera vez los 100 millones de
euros muy rapidamente. Sin embargo, la direccién fue notificada hace apenas dos
meses de que dos de sus principales patrocinadores regionales ejercian su derecho a
rescindir de forma anticipada sus contratos, como adelanté Palco23.

Se trata del conglomerado Full Share Holding, que utilizaba la imagen de los nerazurri
para dar a conocer su negocio educativo, y la agencia de viajes Lvmama.com.
Ambas firmaron hasta 2019-2020 a razdn a diez millones de euros por campana, pero
finalmente no seguirdn hasta ese curso, segun consta en las cuentas hasta el tercer
trimestre de 2018-2019 de Inter Media and Communication, la sociedad a la que el
club trasladd todo su negocio comercial para lanzar una emision de deuda de 300
millones de euros a finales de 2017.

El club confia en sobreponerse a este contratiempo gracias a la clasificacion por

3/5

https://www.palco23.com/clubes/el-inter-de-milan-ficha-al-ex-director-de-patrocinios-del-madrid-para-potenciar-su-negocio

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.



https://www.palco23.com/clubes/el-inter-sufre-un-roto-de-20-millones-en-su-apuesta-por-marcas-de-china
https://www.palco23.com/clubes/el-inter-de-milan-lanza-una-emision-de-deuda-por-300-millones-de-euros
https://www.palco23.com/clubes/el-inter-de-milan-lanza-una-emision-de-deuda-por-300-millones-de-euros

PALLOCS

segundo ano consecutivo para la Champions League, que debe “garantizar pagos mas
altos en muchos de los contratos de patrocinio existentes”. Es mas, el hecho de

haber entrado ya en 2018-2019 en la maxima competiciéon continental es lo que
explica que la facturacion de Inter Media and Communication se disparara un 40% en
los primeros nueve meses del gjercicio, hasta 102,16 millones de euros. La prevision es
cerrar la temporada con unos ingresos por patrocinio de 141,81 millones de euros, un
38,8% mas.

A los 20 millones que en 2018-2019 si cobrara de las citadas marcas, hay que afadir
los 16,5 millones de euros que anualmente paga su accionista de referencia para dar
nombre a la ciudad deportiva y que su logo aparezca en la ropa de entrenamiento. Este
contrato estara en vigor hasta junio de 2020, y todo hace pensar en que su continuidad
dependera de la autonomia financiera del equipo de futbol o su capacidad para
encontrar nuevos patrocinadores.

Nike y Pirelli, con mas de diez millones anuales
cada uno, son los dos mayores patrocinadores del
Inter que no son chinos

Junto a Suning, en China también se preservan dos importantes contratos con las
agencias de marketing iMedia y Beijing Yixinshijie, que garantizan otros 25 millones de
euros anualescada una, a cambio de la explotacion de determinadas categorias de
patrocinio. Se desconoce cudl es el retorno real de ambas alianzas, que
econdmicamente superan en importe a cualquiera de los grandes contratos
publicitarios que mantiene el Inter.

Nike, con contrato hasta 2024, pagara mas del doble esta temporada, con diez
millones de euros, debido a la participacion del equipo italiano en la presente edicion
de la Champions League. En el caso de Pirelli, cuyo logo aparece en el frontal de la
camiseta hasta 2021, el club sefiala que este afo paga mas porque el fijo anual paso
de 10,1 millones a 10,5 millones de euros, a lo que hay que anadir un bonus de 2,2
millones. En total, la informacion remitida a inversores apunta a que el fabricante de
neumaticos abonara 19 millones en 2018-2019.

En lo que va de afio, el Inter ha logrado sumar once nuevos patrocinadores y renovar a
otros ocho, entre los que figuran Technogym, Gatorade, Peroni, Mastercard o Crédit
Agricole. Sin embargo, los ingresos en Europa retrocedieron un 16%, hasta 8,81
millones de euros entre julio y marzo, que la direccion atribuye a la ruptura del
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mencionado acuerdo con Infront.

Ademas de los patrocinios, la sociedad creada también se encarga de la gestion del
negocio audiovisual corporativo, que se ha estabilizado en torno a 10,9 millones de
euros. En la actualidad, el canal propio del Inter se distribuye en Italia a través de la
plataforma de pago Sky, mientras que IMG se hizo con la distribucion de los
contenidos en China y otros paises hasta 2021.
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