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El FC Barcelona presenta oficialmente su 
nueva OTT y un carnet de socio ‘premium’
La plataforma audiovisual del club blaugrana tendrá un precio de 3,99 euros al mes y será uno
de los ejes centrales de la estrategia digital del equipo.
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El FC Barcelona presenta en sociedad su OTT. La plataforma audiovisual del club
blaugrana va acompañada de un nuevo carnet de socio digital, con el que los
aficionados tendrán descuentos en el merchandising del equipo y otros servicios. El
objetivo es que ambas iniciativas jueguen un papel clave en la estrategia digital del
conjunto culé.
 
La OTT tendrá un precio mensual de 3,99 euros, aunque será gratuita, al menos
inicialmente, para todos los miembros del denominado como Culers Premium 
Membership, que tendrá un precio de 29,99 euros anuales (2,49 al mes). Con este
nuevo servicio, una evolución del antiguo Barça Fans, el club también ofrecerá
descuentos en productos y servicios de sus patrocinadores, una rebaja de hasta el
50% en entradas para partidos determinados y otras ventajas que se irán incorporando
paulatinamente.
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La OTT, por su parte, estará disponible en todo el mundo tanto en la web como en la 
app del club, y será compatible con todos los dispositivos. La plataforma cuenta 
inicialmente con 1.000 horas de contenido y más de 3.000 vídeos de las diferentes
secciones del Barça. Todos los partidos de sus equipos, tanto profesionales como de
cantera, estarán disponibles en diferido y bajo demanda en distintos idiomas.
 
 

 
 
“Barça TV es la pieza clave, la joya de la corona dentro de la nueva estrategia digital del
club y, sin duda, la mejor manera de llegar a todos nuestros seguidores en todo el
mundo”, ha destacado Dídac Lee, responsable del área digital del FC Barcelona.
“Asimismo, el programa Culers nos permitirá profundizar en el sentimiento de
pertenencia de estos seguidores con la familia Barça”, ha añadido.
 
Con el objetivo de introducir al aficionado en la nueva plataforma, el Barça la pondrá de
forma gratuita bajo suscripción, aunque con un acceso limitado a los contenidos. Para
los socios del club, el servicio será gratuito e irá incluido con su abono, mientras que
los peñistas se beneficiarán de un 50% de descuento.  
 
Con estos dos lanzamientos el FC Barcelona avanza en la implementación de su 
estrategia digital, una línea de negocio con la que espera facturar 300 millones de 
euros en cinco años, el triple que en la actualidad. Ahí se incluye tanto la venta de
entradas, como de productos oficiales, así como la OTT y el resto de productos y
servicios ofrecidos en la Red.
 
Para desarrollar esta estrategia el club ha impulsado su propia productora, Barça
Studios, que centraliza la creación, producción y comercialización de los contenidos
audiovisuales. Por otro lado, también se ha creado una pata denominada directiva de
relaciones con el fan, que permitirá recoger los datos obtenidos a través de sus propias
plataformas para identificar las preferencias de los aficionados y personalizar los
contenidos y la oferta.

Barça TV será gratuita para los socios del club y
para los miembros del nuevo club de membresía 
premium
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