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El Bayern de Munich si ‘pesca’ en el
Atleti: refuerza su estructura con el
responsable internacional ‘colchonero’

El campedn de la Bundesliga ha incorporado a Maximilian Haschke, que llevaba tres anos en el
Atlético de Madrid, para coordinar la actividad de sus oficinas internacionales de Nueva York y
Shanghai.

M.Menchén ElBayern.de Muniehsipesca’ en el Atleti: refuerza su estructura con el responsable inte
14 ene 2019 - 04:58

En las Ultimas semanas se ha hablado mucho sobre una posible salida de Lucas
Hernandez del Atlético de Madrid rumbo al Bayern de Munich. Ese traspaso finalmente
no se ha producido, aunque el campedn de la Bundesliga si que ha logrado captar a
otros talentos menos mediaticos de las oficinas del Wanda Metropolitano. En las
dltimas semanas, el responsable de internacionalizacion del club colchonero,
Maximilian Haschke, ha puesto rumbo a Alemania, segun ha podido saber Palco23.

El ejecutivo germano, de 27 anos, se incorpord al Atleti a principios de 2016, poco
después de finalizar un master en gestion empresarial internacional en la escuela de
negocios IE. Previamente, en su etapa formativa tuvo varias experiencias en otros
paises con firmas de consultoria como Roland Berger, The Boston Consulting y
Maersk. Ahora, regresa a Munich, donde se licencié en Ciencias Politicas y donde, de
hecho, jugd durante diez afos en las categorias inferioresdel equipo bavaro.

El profesional vuelve ahora a las oficinas de Sabener Strasse, aunque ahora sin la
presidn de obtener tres puntos el fin de semana, sino de generar negocio en el
extranjero. Haschke se ha incorporado al organigrama del Bayern, donde sera uno de
los responsables de estrategia e internacionalizacidndel equipo de futbol. Al frente de
este departamento esta Jorg Wacker, que ha creado de cero la red exterior del club
desde su fichaje en 2013 procedente de Bwin en Alemania.

1/3

https://www.palco23.com/clubes/el-bayern-de-munich-si-pesca-en-el-atleti-refuerza-su-estructura-con-el-responsable-internacional-colchonero

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o
distribuida debera indicar, mediante cita explicita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




PALLOCS

El Bayern de Munich cuenta con oficinas propias
en Nueva York y Shanghai, con las que trabaja
mercado chino y latinoamericano

La nueva incorporacion del Bayern apoyara la ejecucion del desarrollo de marca global
del Bayern de Munich, que cuenta con oficinas propias en Shanghai y Nueva York. Son
una serie de recursos que no tenia el Atlético de Madrid, donde actualmente

era el responsable rojiblanco de patrocinios internacionales y la ejecucion de proyectos
en el exterior, desde partidos amistosos como los de Oriente Medio o su participacion
en la International Champions Cup (ICC), a acuerdos para desarrollar academias en
paises como India a través de una alianza con el gigante industrial Tata.

El ejecutivo participd en la firma de los contratos de patrocinio regional con marcas
como el fabricante de neumaticos Falken Tires o el banco dominicano NiBank, asi
como los acuerdos principales con Plus500, Wanda y Mahou. Su trabajo también
implico disenar la estrategia de crecimiento en el mercado mexicano tras la compra del
Atlético San Luis, al frente del cual esta el espafnol Alberto Marrero y que en un afio ha
conseguido ascender a la Liga MX.

La memoria del club colchonero recoge el esfuerzo que se ha hecho en los Ultimos
afos por ganar presencia fuera de Espafa con partidos amistosos. Ademas de los
partidos invernales en Arabia Saudi y Egipto, algo que ningun otro club de Laliga ha
tanteado aun, el Atleti también participd en la Audi Cup de 2017 y este verano se
estrend en la ICC con dos encuentros en la edicidon que se programo en Singapur.

En esa pretemporada también estuvo el Bayern de Munich, que tiene Asia y
Latinoamérica como dos de sus regiones prioritarias para crecer. El club bavaro firmo
en junio de 2018 un acuerdo con Perform Grouppara aumentar su audiencia entre los
aficionados hispanos a través de plataformas digitales. Segun Rudolf Vidal, director de
la oficina neoyorquina, en el continente americano tienen mas de cien millones de
seguidores potenciales.

El reto del equipo directivo es precisamente explorar nuevas vias de ingresos
comerciales, si bien ya es uno de los equipos de futbol que mas factura por este
concepto gracias al fuerte apoyo que recibe de multinacionales alemanas. Allianz, Audi
y Adidas controlan de forma conjunta el 25% de la entidad y son tres de los
patrocinadores principales junto a Deutsche Telekom, que luce en el frontal de la
camiseta. En un segundo nivel aparecen otras grandes compafiias del pais, como
DHL, SAP o Siemens, pero también Qatar Airways, que luce en la manga izquierda.
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El campeon de la Bundesliga batio su réoord de
ingresos en 2017-2018, hasta 657 millones de
euros

El club cerr6 2017-2018 con una facturacion récord en su historia, de 657 millones de
euros.Los derechos de television fueron importantes, 107,8 millones de euros, casi el
doble que un afio atras gracias al nuevo ciclo audiovisual de Bundesliga. Aun asi, es
una cifra inferior a los 172,7 millones que representaron las cuotas de abonados, venta
de entradas y pagos de la Uefa.

Pero si hay un area que destaca es la de patrocinio, que en un afio pasd de 113,9
millones a 189,4 millones de euros. A las mejoras que en su dia ya acordd con
Deutsche Telekom y Adidas, se le unio el estreno de Qatar Airways en la manga de la
camiseta. La venta de merchandising, por el contrario, bajaron en diez millones, hasta
91 millones de euros. La explotacion del Allianz Arena supuso otros 30 millones, por los
28,2 millones que obtuvo en plusvalias por traspasos.

En 2017-2018, el Bayern de Munich destind 302,5 millones de euros al pago de
nominas, por los 68,9 millones de amortizaciones de traspasos. Fue un 15,5% mas
que el ano anterior, pero insuficiente para volver a pelear por la Champions League. Su
reto: conseguirlo en 2020-2021, afo al que ha presentado candidatura para albergar la
final.
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