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El FC Barcelona estudia como dar un paso
en los eSports

Marc Menchén / Guillermo G. Los eSports se ha convertido en una de las disciplinas en la que toda la industria del
Recio deporte ha puesto un ojo. Las previsiones apuntan a un negocio de 696 millones de
8 mar 2017 - 05:00 ddlares (655,1 millones de euros) en 2017, pero a medio plazo auguran que sera uno

de los eventos mas seguidos a nivel global. Circunstancia que no pasa desapercibida
para el FC Barcelona, que esta estudiando cémo afrontar su presencia en este
segmento, donde considera que "las oportunidades son enormes".

Fuentes de la entidad explican a Palco23 que, a dia de hoy, "estamos analizando
multiples opciones en relacion con el mundo de los eSports y las potenciales
oportunidades que pueden representar”. "Esta claro que nuestra entrada podria
representar una oportunidad de llegar a nuevas audiencias y fans de todo el mundo, a
la vez que podria significar una nueva fuente de ingresos digitales”, apuntan.

El Barca albergd hace unas semanas una de las finales europeas del
torneo de Konami en torno al PES 2017.

En la actualidad, el negocio online del Barga esta muy centrado en las aplicaciones
para dispositivos moviles, que incluyen algunas licencias para hacer videojuegos, y la
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plataforma de videos a la carta. En este punto, cabe recordar que en la Ultima
presentacion de resultados, la entidad cifré en unos cuatro millones de euros el
negocio que generaron las licencias digitales durante la temporada 2015-2016.

Se desconoce en qué momento realizaran un movimiento de calado, aunque en las
oficinas del Camp Nou aseguran que "estamos activos" y "seguimos con gran interés"
todo lo que sucede y ponen como ejemplo la activacion del patrocinio de Konami, que
se ha convertido en patrocinador premiumy se ha asegurado una importante visibilidad
en el estadio, con publicidad en las vallas de la segunda graderia y detras de las dos
porterias.

El Barca dio la campanada el pasado verano al desmarcarse de la corriente general del
sector y aliarse con el fabricante japonés de videojuegos, famoso por la saga de futbol
Pro Evolution Soccer. La decision les dejaba al margen de la activacion global que realiza
EA Sports con las grandes ligas y algunos de los principales equipos, pero le permitia
que su socio centrara toda la promocidn de la nueva edicidn del simulador en la

imagen blaugrana.

Esta alianza, valora el club, "es una magnifica oportunidad para participar en el
crecimiento de los eSports”, a la vez que asocian su imagen a las cada vez mas
seguidas competiciones electronicas. Sin ir mas lejos, el Camp Nou acogio el pasado
mes la primera final regional europea de la PES League Road to Cardiff, en la que
participaron 16 jugadores y que permitid convertir el estadio por un dia en sede de este
fendmeno. Incluso Gerard Piqué, jugador del primer equipo y empresario del sector
techie, acudio al evento.

En este evento, "el club se involucrd totalmente en ayudar a Konami para que el torneo
fuera un éxito absoluto”, pero no es el unico en el que el Barca ha estado presente.
"Estamos siguiendo con mucho interés varios proyectos, tanto nacionales como
internacionales, al mismo tiempo que asistimos a muchos de los eventos off line que se
organizan dentro y fuera del pais", comentan.

Los clubs de La Liga apuestan por los eSports

213

https://www.palco23.com/clubes/el-barca-estudia-como-dar-un-paso-en-el-mundo-de-los-esports

El presente contenido es propiedad exclusiva de Palco23 Ediciones, SL, sociedad editora de Palco23.com (www.palco23.com), que se acoge, para todos
sus contenidos, y siempre que no exista indicacion expresa de lo contrario, a la licencia Creative Commons Reconocimiento. La informacién copiada o

distribuida debera indicar, mediante cita explic

ita y enlace a la URL original, que procede de este sitio.




PALLOCS

A la espera de lo que pueda suceder en equipos como el Barga o el Real Madrid, en
Espana ya han dado sus primeros pasos 16 clubs de La Liga a través de la Virtual
Football Organisation (VFO), una competicion del videojuego Fifa17. De Primera
Divisién, Valencia CF, Sevilla FC, Villarreal CF, Sporting de Gijén, Real Sociedad, Real
Betis, RCD Espanyol y Leganés. De Segunda, Real Zaragoza, UD Levante, Gimnastic
de Tarragona, CF Reus Deportiu , Cadiz CF, UCAM Murcia y CD Lugo.

Ello demuestra que el mundo de los eSports es un sector caliente para la industria
deportiva tradicional. De hecho, en el marco del Mobile World Congress (MWC),
celebrado la semana pasada en Barcelona, se debatié sobre por qué los equipos de
futbol en Europa y las franquicias de la NBA estan invirtiendo en esta disciplina.

El consejero delegado de la empresa de estudios de mercado Newzoo, Peter Warman,
comentd que este sector "esta cambiando rapidamente debido a la inversion de los
deportes tradicionales y al auge de los derechos de television”. "Un ejemplo es el Ultimo
acuerdo de BT", que se ha hecho con las emisiones de los eventos de Fifal7 en Reino
Unido.

"El verdadero reto es saber si las grandes marcas sabran ver el valor de conectar con
sus consumidores a través de los mdviles, algo para lo que no tienen la clave. Aqui es
dénde los eSports tienen una gran oportunidad”, comentd el directivo.

Segun el director del equipo Kiyf, Victor Casanovas, este valor es el que llevo al
Valencia CF a ser el primer club de futbol en apostar por esta disciplina: "conseguir un
alcance mas global". "Las audiencias son lo mas preciado, porque los clubs quieren
llegar a las nuevas generaciones que se estan moviendo hacia otros sectores”, sefnald.

Uno de los primeros en entrar en los eSports fue la compafiia de juegos de Jose Diaz,
que es el propietario del equipo Giants, que cuenta con el perfume Diesel Only the
Brave como patrocinador principal. "En la NBA se estan comprando equipos del
videojuego League of Legends, pero en Europa el futbol estéa utilizando a los eSports
s6lo como herramienta de marketing", critico.

"Creen que aliarse con Fifal7 es la mejor opcién porque son futbol, pero la verdadera
audiencia esta en Counter Strike, por ejemplo. No creo que sea la mejor forma, pero
veremos lo que ocurre en el futuro”, opind Diaz sobre las dltimas operaciones.

Pero el director de estrategia de la Liga de Videojuegos Profesional (LVP), Sergi
Mesonero, avisé que "hay que tener cuidado con la burbuja y las infladas cifras que
algunos dan sobre las audiencias de los eSports, que dicen superar a la Super Bowl o
las Finales de la NBA".
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