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De la camiseta a la U televisiva: el RCD
Espanyol genera 41,4 millones de euros
de retorno a sus patrocinadores

La segunda linea del estadio es el soporte que mayor ROl aportd durante la temporada 2018-
2019, con 22 millones de euros, seguido por la camiseta, que se situd en 8,8 millones de euros.
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El RCD Espanyol ofrece retorno a sus patrocinadores. El club catalan generd un
retorno econdmico de 41,4 millones de euros mediante el impacto mediatico a sus
cinco principales socios comerciales, entre los que estan Kelme, Estrella Damm, Riviera
Maya, Injoo y CaixaBank.

La segunda U televisiva del RCDE Stadium es el soporte que mayor retorno generd a
las marcas del club, con 22 millones de euros, seguido por la camiseta del primer
equipo, que se situd en 8,8 millones de euros, segun se desprende del estudio
elaborado por Nielsen Sports y Laliga.

El informe valora el impacto en medios de comunicacion de los principales esponsors
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de los veinte clubes de Primera Division a partir de su visibilidad en camisetas,
estadios, salas de prensa 0 campos de entrenamiento, entre otros. Segun el mismo,

la audiencia en el extranjero es la responsable de generar 32 millones de euros de este
impacto econémico.

El 77,5% del retorno generado en el club proviene
de los patrocinadores extranjeros

Por otro lado, el club cerrd la Ultima campana con una audiencia acumulada de 14,1
millones de espectadores, con una media de 381.000 espectadores por partido. Sus
encuentros se emitieron un total de 4.941 veces a nivel global entre retransmisiones en
directo, diferidos y repeticiones. La mitad de ellos fueron en paises de Europa, seguido
por Africa y Asia.

En cuanto a las redes sociales, el club barcelonés cuenta con cerca de 1,8 millones de
seguidores entre todos los perfiles, un 55% mas que en la 2017-2018. Este
crecimiento se atribuye “al mayor interés en el mercado chino a partir de la segunda
mitad del curso, tras la llegada de Wu Lei”, informan en un comunicado.

Ademas, para la proxima temporada el Espanyol, que disputara la previa de la Europa
League, ya ha superado las previsiones de inscritos y en los primeros meses de
camparia de abonos ha superado los 20.000 socios. Unas previsiones que se ven
refrendadas por la inversion de Rastar Group, maximo accionista del club perico,

que ha aprobado una ampliacion de capital de aproximadamente 50 millones de euros
para reforzar al equipo y ha inaugurado la primera tienda oficial en Las Ramblas.
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