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EQUIPAMIENTO

Puma factura un 3,7% mas en el primer
trimestre gracias a China e India

G.G.R. Puma se hace fuerte en Asia-Pacifico. El fabricante aleman de articulos deportivos

29 abr 2016 - 10:44 cerro sus tres primeros meses del afio con unas ventas de 852 millones de euros, un
3,7% mas que en el mismo periodo de 2015. Aun asi, neutralizando el impacto de las
divisas, el crecimiento real de la compania fue del 7,3%.

El resultado operativo aumenté un 10,1% hasta los 41,3 millones de euros, mientras
que el beneficio neto se situd en los 25,8 millones, un 4% mas que en los tres primeros
meses del pasado ano. Este incremento de sus ventas viene principalmente dado por
el auge de la marca en la region de Asia-Pacifico, en especial en China e India, donde
Su negocio avanzd un 9,8% hasta alcanzar los 209,4 millones de euros.

También crecid el negocio en Europa hasta los 354,4 millones de euros (+3,8%),
debido a la fortaleza de las ventas en Alemania, Austria y Francia. "Este incremento
también fue acompanado por los buenos resultados en la categoria de Teamsport
antes de la Uefa Euro 2016. Prevemos un mayor crecimiento en este segmento para el
segundo trimestre que coincide con el evento, ya que los equipos de ltalia, Suiza,
Austria, Eslovaquia y Republica Checa vestiran la equipacion de Puma”, ha anadido el
fabricante.

Por otro lado, en América cayeron las ventas un 0,3% para quedarse en los 288,1
millones de euros, aunque su evolucion real sin el impacto de las divisas fue un avance
del 5,4%. Segun indica Puma, todos los grandes paises aumentaron su facturacion,
"pero Latinoamérica fue fuertemente impactada por la debilidad de la moneda local,
notablemente con el peso argentino”.

El consejero delegado de Puma, Bjern Gulden, ha comentado que este es un afio
crucial para tener unas grandes ventas ya que coinciden eventos como la Copa
América Centenario, la Uefa Euro 2016 y los Juegos Olimpicos de Rio 2016. El
directivo explica que "pese al impacto negativo de las divisas, se confirman nuestras
previsiones para todo el ano".

En cuanto a sus divisiones por productos, ningun segmento ha destacado mas que
otro, ya que todos han crecido entre un 3,7% y un 4%. El calzado siguio siendo el rey
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de sus ventas con 392 millones, mientras que el textil se elevo hasta los 290,1 millones
y los accesorios se situaron en los 169,8 millones de euros.
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