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La Liga montara 'fan zones' en Meéxico,
EEUU y China para "El Clasico'

Palco23 La Liga vuelve a apostar por grandes eventos para acercar el futbol espanol a los

29 mar 2016 - 12:19 aficionados de mercados estratégicos. Y lo volvera a hacer apoyandose en su principal
activo: El Clasico. Con motivo del partido que este sabado enfrentara a FC Barcelona y
Real Madrid en el Camp Nou, la patronal ha decidido montar fan zones en Miami
(EEUUV), Pekin y Shanghai (China), y México DF.

El proyecto cuenta con la colaboracion de los operadores de television que controlan
los derechos audiovisuales en estos paises (belN Sports, en EEUU, y PPTV en China),
pero también de Telefdnica, socio en Espana y que aprovechara para reforzar su marca
en el pais azteca. Alli, el dia antes del encuentro, el grupo de telecomunicaciones
organiza "un partido especial" entre exjugadores del Barga y de México.

En Miami, belN Sports ha optado por concentrar las actividades en las horas previas
del encuentro, con torneos de futbolin, firma de autdgrafos por parte de los
embajadores de Liga BBVA y conciertos, entre otros. En China, la gran novedad sera la
retransmision de los 90 minutos en una treintena de salas de cine, mientras que
Frédéric Kanouté también ofrecera una sesion de entrenamiento a decenas de nifos en
Pekin, en calidad de embajador de La Liga.

No es la primera vez que la patronal presidida por Javier Tebas organiza eventos fuera
de Espafa para crear aficion. Con motivo de El Clasico de noviembre, ya se montaron
eventos en Dubdi (Emiratos Arabes Unidos), Shanghai, Miami y la base militar espafiola
situada en el Libano. Ademas, para el Ultimo derbi entre Real Madrid y Atlético de
Madrid, se monté una fan zone en Ciudad del Cabo (Sudafrica).

Este tipo de actividades promovidas por La Liga buscan estrechar lazos con los
operadores de television, ante el interés comun de hacer crecer las audiencias y
generar mas ingresos. En esta linea, a mediados de febrero también se presentd un
proyecto por el que las cadenas que retransmiten los partidos de Primera Division
pueden sortear viajes a Espafa entre sus abonados para acudir a ver un encuentro en
directo.

La iniciativa, bautizada como Liga BBVA Experience, asegura minutos de pantalla a la
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competicion espanola mas alla de los noventa minutos de un partido, ya que los
operadores se han comprometido a hablar del concurso para fomentar la participacion.
En este sentido, desde las oficinas de Hernandez de Tejada recuerdan que a medio
plazo serd un activo publicitario mas para la marca que releve a BBVA como
patrocinador principal, ya que siempre aparecera asociada a esta campana.
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