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COMPETICIONES

La Liga se asegura mayor presencia de
sus patrocinadores en la venta de las
emisiones en abierto

M.Menchén
17 jul 2015 - 19:55

La Liga ha puesto hoy en marcha el concurso para adjudicar los tres lotes de derechos
audiovisuales que no se ha adjudicado Telefonica para la temporada 2015-2016: un
partido de Primera Division en abierto cada jornada, diez partidos de la Copa del Rey
en abierto o de pago, y los resimenes exclusivos en abierto. Todo apunta a que la
patronal de clubes podria percibir una cifra proxima a los 40 millones de euros por
estas retransmisiones, pero, ademas, también podria elevar sus ingresos por patrocinio.

Las bases para la presentacion de ofertas, a la que es probable que acudan Mediaset,
Atresemedia y, quizas, Discovery, establecen que el operador que se adjudique estos
lotes debera permitir "la aparicion de su logo en las emisiones, asi como la aparicién
del logo del patrocinador de La Liga", que actualmente es BBVA a cambio de un pago
de 23,5 millones por temporada. En este sentido, cabe recordar que serd un arma de
negociacion cuando termine el contrato a mediados de 2016, en el que se establecio la
opcidén de renovar hasta 2018.

Hasta ahora, sélo acostumbraba a aparecer el logo de BBVA en
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algunas repeticiones.

Pero el aumento de la notoriedad de marca no se limitara unicamente a la entidad
financiera. En las emisiones del partido de Primera Division de cada jornada y los diez
de Copa del Rey, el adjudicatario "reservara a La Liga cuatro espacios para la
promocion de las competiciones y sus patrocinadores de veinte segundos antes del
inicio de cada partido, al finalizar la primera parte, al inicio de la segunda parte y al
finalizar el partido, tanto en emisiones en directo como en diferido".

En los resumenes exclusivos, de hasta cinco minutos por partido y treinta minutos por
jornada, la cadena de television que se los adjudique "reservara a La Liga antes y al
final de cada bloque de programacion, dedicado ininterrumpidamente a los resiumenes,
dos espacios para la promocion de las competiciones y sus patrocinadores de veinte
segundos".

La dltima clausula con la que la organizacion presidida por Javier Tebas espera
aumentar sus ingresos se refiere al transcurso del partido. "En las cortinillas previas a
las repeticiones, aparecera un patrocinador de La Liga. En la imagen del reloj, del
resultado y/o de las estadisticas/datos de los partidos también aparecera un
patrocinador de La Liga integrado en la dimension del grafismo del reloj, del resultado
y/0 estadisticas/datos", indican los pliegos.

Junto a BBVA, el resto de patrocinadores oficiales de la competicion son la firma
deportiva Nike, que provee el baldn oficial, la cervecera Mahou, la casa de apuestas
Sportium y la marca de agua mineral Cabreirod. También se incluye Sockatyes, la
empresa china que desarrolld un soporte publicitario que se adhiere a las medias de los
futbolistas.

En la temporada 2013-2014, la facturacion de contratos de patrocinio y licencias crecié
un 15%, de los 30,4 millones a los 35 millones de euros, y "el importe de derechos
adquiridos a los clubes se ha triplicado, muy relacionado en buena parte con las
inversiones y compromisos de activacion por parte de BBVA negociado en contrato”,
segun indica La Liga en su memoria econdmica del citado ejercicio.
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Mas alla de estas obligaciones, los adjudicatarios también estaran obligados a facilitar a
La Liga todos los datos de audiencia de los partidos y los resumenes, tanto en lineas
generales como segmentados por edad, sexo, clase econémica y plataforma de
visualizacion. Ello no sdlo servira para conocer la evolucion del consumo de lospartidos
de futbol, sino también para ofrecer una mayor informacién sobre el publicoobjetivo a
los potenciales anunciantes en las pantallas perimetrales de los estadios y
patrocinadores.

¢, Qué incluye finalmente cada lote?

Como ya se habia dicho, un operador podra emitir cada jornada en abierto y en
exclusiva un partido el viernes o el lunes. En el mismo, jamas participaran FC
Barcelona, Real Madrid, Atlético de Madrid ni Valencia CF, asi como cualquier club que
disputara competiciones europeas.. En este sentido, el adjudicatario podra hacer
programas pre-partido y post-partido dentro del estadio, asi como entrevistas.
También podra emitir el partido en su canal de Internet.

El lote dos incluye un partido de la Copa del Rey de cada ronda, ya sea en abierto 0 en
plataformas de pago, para las cuales la Unica restriccion son las semifinales. De aqui se
excluyen las dos primeras rondas, donde aun no aparecen los grandes clubes, y la
final, que esta adjudicada a Mediaset.

En el lote tres, como ya se ha explicado, la cadena de televisidon que se lo adjudique
podra "emitir resimenes de un maximo de cinco minutos de cada partido de las
Competiciones, una vez finalizado el dltimo partido de cada uno de los dias de la
jornada o eliminatoria, segun corresponda, y en exclusiva para la emision en abierto,
hasta un maximo de treinta 30 minutos por cada dia de la jornada. En su caso, como
en los otros dos paquetes, también podra realizar entrevistas para ser utilizadas en sus
contenidos.

La Liga ya advierte de que, en caso de que ninguna de las ofertas no cumplan con las
expectativas de la patronal, ésta podra comercializar de forma no exclusiva todos o
algunos lotes. De esta manera, podria darse la circunstancia de que sean dos 0 mas
cadenas de television las que se adjudiquen los derechos para elaborar los resumenes
y poder mantener sus tradicionales programas deportivos del domingo por la noche.
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